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INTERNETSTIFTELSEN

Det har ar ett kapitel ur Internetstiftelsens arliga undersdékning Svenskarna och
internet 2023.

Den fullsténdiga rapporten bestar av tio kapitel och innehaller massor av
information om svenskarnas digitala tillvaro och internetvanor. | ar tacker rapporten
omraden som integritet, dvervakning, hallbarhet, sociala medier, nathat, e-bocker,
poddar, webblasare, samhallsnyheter och mycket mer.

Hela rapporten hittar du pa webbplatsen:
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2023/

Om Internetstiftelsen och Svenskarna och internet

Internetstiftelsen ar en oberoende, affarsdriven och allmannyttig organisation.
Vi verkar for ett internet som bidrar positivt till manniskan och samhallet. Vi
ansvarar for internets svenska toppdoman .se och skoéter drift och administration av
toppdomanen .nu. Intédkterna fran affarsverksamheten finansierar en rad satsningar
i syfte att mojliggdra att manniskor kan nyttja internet pa basta satt, och stimulera
kunskapsdelning och innovation med inriktning pa internet.

Med undersdkningen Svenskarna och internet vill vi bidra med fakta och insikter
om hur anvandningen av internet i Sverige utvecklas. Vi vill ge forutsattningar till
att digitaliseringen av det svenska samhallet och naringslivet sker pa véalinformerad
grund.

For samtliga studier har Internetstiftelsen anlitat undersékningsforetaget Novus fér
datainsamling som dgde rum under januari och februari 2023. Majoriteten av var
data dr insamlad i Studie 1 (n=2 954) och Studie 2 (n=3 503) i Novus slumpmdssigt
rekryterade Sverigepanel, med en deltagarfrekvens pd 63 procent respektive

62 procent. Resultatet dr viktat mot SCB vad géller kén, dlder, utbildning och geografi.

L&s mer om metod och urval har:
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2023/
metodbeskrivning/

*) Pa flera stallen i rapporten hanvisar vi till tabellbilagan for mer information.

Dessa ar markerade i texten med *. Du hittar tabellbilagan har:
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2023/bilagor/
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HALFTEN AV SVENSKARNA

HAR ANDRAT SIN
NYHETSKONSUMTION SEDAN
RYSSLAND INVADERADE UKRAINA

Tv ar den mest anvanda kanalen for INNEHALL
samhaillsnyheter, utom bland de unga 4 Kort sammanfattning

v ° . 7 Var konsumerar svenskar
som framst tar del av nyheter pa sociala

samhallsnyheter?
medier. Kvinnor foljer Magdalena 20 Vilka féljer svenskar for
Andersson for samhallsnyheter, man foljer samhéllsnyheter?

Ulf Kristersson och barn Therese Lindgren. 26 Vilka nyhetskallor litar svenskar
mest och minst pa?
28 Hur tar barn och ungdomar
del av samhallsnyheter?
36 Oroar sig svenskar for filterbubblor?
40 Har kriget i Ukraina paverkat

nyhetskonsumtionen?

| det har kapitlet tar vi reda p& hur manga i befolkningen som tar del av samhalls-
nyheter och vilka mediekanaler de véljer. Vi undersoker ocksd hur manga svenskar
som foljer ndgon for att ta del av samhallsnyheter och vilka personer de foljer. |
fritext later vi de svarande beréatta om vilka kanaler de litar mer eller mindre pa.
Vidare tittar vi nérmare pa om det finns en oro for sa kallade filterbubblor - bade
for egen och andras del. Vi underséker ocksa om kriget i Ukraina har paverkat
svenskarnas nyhetskonsumtion pa nagot satt.

Nastan alla svenskar tar del av samhallsnyheter

Gransen mellan digitala och traditionella medier haller pa att suddas ut da
traditionella medier som tv, radio och tidningar ofta ocksd kan konsumeras pa natet.
Nyhetsappar, webbplatser och nyhetssidor pa sociala medier gér ocksa att skillnaden
mellan de olika kanalerna blir allt mindre tydlig. Utbudet av nyhetskanaler ar storre
an nagonsin tack vare dagens teknik och nastan alla, 94 procent av svenskarna,

tar del av samhallsnyheter. Nyhetskonsumtionen ar nagot lagre bland de foédda pa
2000-talet och man fodda pa 00-talet halkar efter jAmnariga kvinnor nar det galler
att ta del av samhallsnyheter.
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Tv-kanaler har topplaceringen bland nyhetskallor

Svenska folket tar i forsta hand del av nyheter via tv-kanaler. Darefter kommer
nyhetsappar och webbplatser for samhallsnyheter dar foljande ligger i topp: SVT/
Sveriges Radio, Aftonbladet och Dagens Nyheter. Tredjeplatsen intas av radiokanaler
och pa fjarde plats hamnar sociala medier som nara halften av svenskarna anvander
for att ta del av samhallsnyheter. Forst pa femte plats kommer tryckta tidningar som
framfor allt l8ses av de som inte anvander internet.

Fler unga tar del av nyheter i sociala medier an traditionella medier

Kanalval for samhallsnyheter skiljer sig stort at mellan de som ar fédda pa 1900-talet
respektive 2000-talet. De som ar fodda efter millennieskiftet har inte tv-kanaler

pa forsta plats som befolkningen i stort utan de tar framst del av samhallsnyheter i
sociala medier. De anvander ocksa traditionella medier i betydligt lagre utstrackning
an de som ar fodda pa 1900-talet. Faktum &r att sociala medier sammantaget ar den
enda nyhetskalla som fler fodda pa 2000-talet anvander jamfort med de fodda pa
1900-talet.

Tiktok stor nyhetskanal bland unga kvinnor

Facebook ar den sociala medietjanst som flest svenskar konsumerar samhalls-
nyheter pa, foljt av Instagram, Youtube och Twitter. Det géller dock inte de fédda pa
2000-talet som tar framst del av samhallsnyheter pa Tiktok. Mer an var fjarde fodd
pa 2000-talet och uppemot halften av kvinnorna fédda pé 00-talet anvander Tiktok
som nyhetskalla. Kontrasten ar stor mot de fodda pa 1900-talet dar endast 1 procent
anvander Tiktok for samhallsnyheter.

Nyheter pa sociala medier konsumeras framst i flodet

Det ar fler som tar del av samhallsnyheter direkt i sitt flode pa sociala medier an

som aktivt gar in pa olika nyhetssidor eller konton pé de sociala medieplattformarna.
Man som tar del av nyheter i sociala medier gar i hogre grad &n kvinnor aktivt in

pa nyhetssidor fran sociala medier. C")verlag tar man del av nyheter pa flera sociala
medietjanster an kvinnor. Bland man toppar Youtube och Facebook men de anvander
ocksa Twitter, Reddit och Flashback fér samhallsnyheter i hogre grad an kvinnor.

For kvinnor ar Facebook och Instagram de dominerande sociala medietjansterna for
nyhetskonsumtion, foljt av Tiktok.

Magdalena Andersson popularast att folja for samhallsnyheter

Mer &n var tredje svensk foljer ndgon i digitala medier pa natet for att ta del av
samhallsnyheter. Den person som ar popularast att félja fér samhallsnyheter ar
Magdalena Andersson, foljt av ULf Kristersson, Ebba Busch och Marcus Oscarsson.
Magdalena Andersson ligger dverst pad kvinnornas tio-i-topp medan Ulf Kristersson
toppar mannens. Man och kvinnors topplistor skiljer sig en hel del at. Exempelvis
ar Greta Thunberg och Annie L66f mer populdra bland kvinnor medan forfattaren
Lars Wilderang/Cornucopia och debattéren Henrik Jénsson ar mer poppis bland
man. USA:s president Joe Biden och Ukrainas president Volodymyr Zelenskyj

nar sina hogsta placeringar pa pensionarernas tio-i-topp 6ver vilka de foljer for
samhallsnyheter.
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Svenskar uppger att de kanner tillit for SVT som nyhetskalla

Den nyhetskalla som flest svenskar konkret namner att de kanner tillit for ar SVT,
Sveriges television. Det galler saval ung som gammal. Dock ar det betydligt fler
kvinnor &an man som uttrycker att de litar mer pa SVT. Andra kanaler som méanga
svenskar uttalat ndmner att de litar mer pa ar Sveriges Radio, Dagens Nyheter och
TVA4. Fler i yngre aldrar uttrycker sin tillit till Aftonbladet som annars ar den kalla som
flest svenskar konkret uppger att de litar mindre p3, f6ljt av Facebook, Expressen och
webbforumet Flashback

Barn och ungdomar tar del av nyheter via tv-kanaler och Tiktok

3 av 4 barn och ungdomar i aldern 8-19 ar tar del av samhallsnyheter. De framsta
nyhetskallorna bland de unga ar sociala medier, foljt av tv-kanaler. Den sociala
medietjanst dar flest barn tar del av nyheter ar Tiktok och darefter kommer Youtube.
Dessa tva ar samtidigt de nyhetskallor som ungdomar konkret svarar att de litar
mindre pa. Den nyhetskanal som unga uppger att de litar mest pa ar SVT. Mer an
var tredje barn féljer nagon person for samhallsnyheter och populédrast bland dem ar
Therese Lindgren.

Halften av svenskarna oroar sig for filterbubblor

Varannan svensk kanner oro for sa kallade filterbubblor. Betydligt fler oroar sig fér
att andra ska hamna i filterbubblor, an for att sjalva drabbas. Bland 90-talisterna ar
kdnnedom om filterbubblor som hégst och det ar ocksa flest 90-talister som kadnner
oro for filterbubblor, saval fér andras som for egen del. Fler kvinnor &n mén ar
oroliga for filterbubblor och betydligt fler kvinnor fodda pa 00-talet &r oroliga jamfort
med jdmnariga man.

Man anvander nya nyhetskallor efter att Ryssland invaderade Ukraina

Mer an halften av svenskarna uppger att deras nyhetskonsumtion har paverkats
av kriget i Ukraina. Var tredje svensk har dkat sin nyhetskonsumtion och var fjarde
svensk har blivit mer kéallkritisk efter att kriget i Ukraina brét ut. Mer an dubbelt sa
manga man som kvinnor har borjat anvanda nya nyhetskallor, sdsom BBC, CNN,
Lars Wilderdang/Cornucopia och olika konton pa Twitter. En mindre andel

uppger ocksa att de slutat anvanda vissa nyhetskallor, eller 6verlag minskat sin
nyhetskonsumtion, d& nyheterna i sig paverkade deras madende negativt och gav
upphov till oro och angest.

SVENSKARNA OCH INTERNET 2023



KAPITEL 7: SAMHALLSNYHETER I TRADITIONELLA OCH DIGITALA MEDIER

VAR KONSUMERAR SVENSKAR SAMHALLSNYHETER?

6 procent av svenskarna tar inte del av samhallsnyheter

Fraga: Brukar du ta del av samhallsnyheter i tv, radio, tidningar eller pa sociala medier? Det
kan till exempel vara nyheter om politik, klimatfragor, sdkerhetslaget och kriget i Ukraina.
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== Ja, tar del av samhallsnyheter == Nej, tar inte del av samhallsnyheter

Diagram 7.1, Bas: Samtliga 8+ ar, Ar 2023 (Studie 2)

Hur manga svenskar tar del av samhallsnyheter?

e Nastan alla svenskar (94%) tar del av samhallsnyheter.

e Fler fédda pa 1900-talet (97%) an fodda pa 2000-talet (80%) konsumerar
samhallsnyheter. *)

e Nagot fler kvinnor (95%) &n man (93%) tar del av samhallsnyheter. *)

Hur manga svenskar tar inte del av samhallsnyheter?

e 6 procent av svenskarna tar inte del av samhallsnyheter.

e Fler fédda pd 00-talet och 10-talet tar inte del av samhallsnyheter.

o Nagot fler mén (6%) an kvinnor (5%) tar inte del av samhallsnyheter och bland
00-talisterna &r skillnaden mellan mén (14%) och kvinnor (9%) som storst. *)
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Svenska folkets framsta nyhetskalla ar tv-kanaler

Fraga: Brukar du ta del av samhallsnyheter i tv, radio, tidningar eller pa sociala medier? Det
kan till exempel vara nyheter om politik, klimatfragor, sédkerhetslaget och kriget i Ukraina.

SVENSKA FOLKET

Tar del av samhallsnyheter (netto) 94%
Tv-kanal
Nyhetsappar/webbplatser
Radiokanal

Tryckta tidningar i pappersformat
Sociala medier (netto)

Facebook

Instagram

Youtube

Twitter

Tiktok

Flashback

Reddit

Linkedin

Snapchat

Andra sociala medier

Andra stallen pa natet

Andra platser (e] digitala)

Tar inte del av samhallsnyheter 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Diagram 7.2a, Bas: Samtliga 8+ ar, Ar 2023 (Studie 2)

Fraga: Brukar du ta del av samhallsnyheter i tv, radio eller i tidningar? Det kan till
exempel vara nyheter om politik, klimatfrégor, sékerhetslaget och kriget i Ukraina.

ANVANDER INTE INTERNET

Tar del av samhéllsnyheter (netto) 8%
Tv-kanal

Radiokanal

Tryckta tidningar i pappersformat

Andra platser (e] digitala)

Tar inte del av samhallsnyheter

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Diagram 7.2b, Bas: Anvander inte internet 8+ ar, Ar 2023 (Internetpenetrationsstudien)
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Hur ser det svenska medielandskapet ut ar 2023?

Medielandskapet har de senaste artiondena haft en hisnande utveckling i och med
digitaliseringen. Den nya tekniken har lett till att &ven traditionella medier ofta har
en digital narvaro pa internet, till exempel genom att tv-program gar att se via Play-
tjanster och radioprogram slapps som poddar.

For att forenkla for de svarande omfattar darfor tv-kanaler respektive
radiokanaler alla olika format, utan att gora skillnad pa om sandningen &r analog eller
digital.

Likasa har nyhetsappar och webbplatser for samhallsnyheter slagits samman for
att tacka in sad kallade nyhetsaggregatorer som exempelvis Omni och Google News,
samt webbplatser som tv, radio och tidningar driver. De som har svarat att de tar
del av samhallsnyheter via nyhetsappar och webbplatser har i fritextsvar framforallt
namnt Sveriges Television, Sveriges Radio, Aftonbladet, Dagens Nyheter, Expressen,
Svenska Dagbladet, TV4, Omni och Google News.

Under andra platser for nyheter har ocksa fritextsvar kunnat skrivas in. Dar namns
bland annat poddar, Wikipedia och s6kmotorer som Google och Safari. Fér andra
platser som inte ar digitala namns framfor allt skolan.

Vilka kanaler anvander svenskar for att ta del av samhallsnyheter?

e Den kalla for samhallsnyheter som svenska folket framst anvander ar tv-kanaler
(63%). De som inte anvander internet anvander tv som nyhetskanal i betydligt
hogre utstrackning (90%).

e P& andra plats hamnar nyhetsappar och webbplatser for samhallsnyheter som
en bra bit dver halften av svenskarna anvander. | fritextsvar ligger féljande i topp
tre: SVT/SR, Aftonbladet och DN (Dagens Nyheter).

e P& tredje plats kommer radiokanaler som nyhetskalla bland svenskarna. De som
inte anvander internet (45%) anvéander radiokanaler for samhéllsnyheter i nastan
lika hog grad som befolkningen i stort (48%).

e Sociala medier innehar fjardeplaceringen. Uppemot halften av svenskarna
anvander sociala medier for att ta del av samhallsnyheter.

e  Forst pa femte plats kommer tryckta tidningar som 28 procent av svenskarna
anvander for att ta del av samhallsnyheter. De som inte anvander internet
anvander tryckta tidningar som nyhetskanal i betydligt hdgre utstrackning (42%).

SVENSKARNA OCH INTERNET 2023
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Sociala medier ar storsta nyhetskallan
bland de fodda pa 2000-talet

Fraga: Brukar du ta del av samhallsnyheter i tv, radio, tidningar eller pa sociala medier? Det
kan till exempel vara nyheter om politik, klimatfragor, sékerhetslaget och kriget i Ukraina.

100%

80%

60% 56%

42%

40%

40%

) H I I
0%

Fodd pa 1900-talet Fodd pa 2000-talet

. Tv-kanal . Radiokanal . Tryckta tidningar i pappersformat . Nyhetsappar/Webbplatser Sociala medier

Diagram 7.3, Bas: Samtliga 8+ ar, Ar 2023 (Studie 2)

Hur skiljer sig nyhetskonsumtionen at mellan de
fodda pa 1900-talet och 2000-talet?

e Fler fédda pa 1900-talet &n fédda pa 2000-talet konsumerar samhallsnyheter
(se Diagram 7.1). Vilka nyhetskéallor som anvands skiljer sig stort 4t mellan de
fodda fére och efter millennieskiftet.

e Den storsta nyhetskallan bland de fodda pa 1900-talet ar tv-kanaler, medan
de fodda pa 2000-talet framst anvénder sociala medier for att ta del av
samhallsnyheter.

e  Gapet ar stort mellan de fédda fére och efter millennieskiftet vad géller
anvandning av traditionella medier som tv-kanaler, radiokanaler och tryckta
tidningar fér samhallsnyheter. De fodda pa 1900-talet anvander dessa i betydligt
hogre utstrackning an de fédda pa 2000-talet.

e Sociala medier ar sammantaget den enda kalla fér samhallsnyheter som fler
fodda pa 2000-talet anvander.

INTERNETSTIFTELSEN SVENSKARNA OCH INTERNET 2023 10
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Nyhetsappar anvands framst av man fodda pa 90-talet

Fraga: Brukar du ta del av samhallsnyheter i tv, radio, tidningar eller pa sociala medier? Det
kan till exempel vara nyheter om politik, klimatfragor, sédkerhetslaget och kriget i Ukraina.

SVENSKA FOLKET 8+ AR

100% A%

86%
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80%
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MAN
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KVINNA
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== Kvinna -Traditionella medier (Tv/Radio/Tryckta tidningar) == Kvinna - Nyhetsappar/Webbplatser Kvinna - Sociala medier

Diagram 7.4a-d, Bas: Samtliga 8+ ar, Ar 2023 (Studie 2)

Vilka anvander traditionella medier som tv-kanaler, radiokanaler
och tryckta tidningar for att ta del av samhallsnyheter?

Tv-kanaler och radiokanaler avser i denna fraga alla olika format, utan att gora
skillnad pa om sandningen &r analog eller digital. Lds mer under Hur ser det svenska
medielandskapet ut ar 20237

e Traditionella medier for samhallsnyheter, det vill sdga tv-kanaler, radiokanaler
och tryckta tidningar, konsumeras sammantaget av 3 av 4 svenskar (74%).
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De aldsta, det vill sdga de fédda pa 20-, 30- och 40-talet, &r de som framst
anvander traditionella medier for samhallsnyheter. Bland dem finns ocksa hogst
andel icke-anvandare av internet (22%). Lds mer under Hur ménga anvénder
(inte) internet?

Tv-kanaler for samhallsnyheter anvands i allra hogst grad av de aldsta och
anvandningen minskar med fallande alder. Brantast ar fallet mellan
70-talisterna (70%) och 80-talisterna (47%) i att anvanda tv som nyhetskanal.
Bland 80-talisterna ar det fler som tar del av samhallsnyheter via radiokanaler
an tv-kanaler.

Aven om radiokanaler for nyheter framst anvands av de &ldsta forblir

anvandningen relativt jamnhog i den aldre halvan av befolkningen. | den yngre
halvan minskar anvandning i och med fallande alder. Brantast ar fallet mellan
90-talister (44%) och 00-talisterna (20%) i att anvanda radio som nyhetskanal.

Tryckta tidningar anvands i hogst grad av de aldsta, det vill sdga 20-, 30-
och 40-talisterna (64%) och sedan minskar andelen lasare stort redan bland
50-talisterna (43%). Tryckta tidningar fortsatter sedan att tappa lédsare med
fallande alder. Bland 70-talisterna laser var femte tryckta tidningar for
samhallsnyheter och bland 00-talisterna endast var tionde.

Nagot fler kvinnor an man tar del av samhallsnyheter via traditionella medier.
Storst ar skillnaden mellan kvinnor (73%) och man (57%) fodda pa 90-talet.
Bland kvinnor fédda pa 90-talet ar traditionella medier sammantaget den
framsta nyhetskallan medan jamnariga man i hégre grad anvander nyhetsappar,
webbplatser och sociala medier.

Man fodda pa 70-talet (65%) sticker ut genom att i hog grad ta del av
samhallsnyheter via radiokanaler. De lyssnar i princip lika mycket pa nyheter i
radio som de allra aldsta och betydligt mer &n jamnariga kvinnor (54%). *)

Vilka anvander nyhetsappar och webbplatser for att ta del av samhéllsnyheter?

En bra bit dver halften (56%) anvander nyhetsappar och webbplatser for
samhallsnyheter. Man och kvinnor anvander nyhetsappar och webbplatser for
nyheter i ungefar lika stor utstrackning.

70- och 90-talister ligger i topp i anvandning av nyhetsappar och webbplatser for
nyheter.

Allra popularast ar nyhetsappar och webbplatser for nyheter bland man fédda
pa 90-talet.

Nyhetsappar och webbplatser fér nyheter anvands i lagst grad av de aldsta och
de yngsta i befolkningen.

Vilka anvander sociala medier for att ta del av samhallsnyheter?

Néra halften (45%) av svenskarna tar del av samhéllsnyheter via sociala medier.

00-talisterna (69%) ligger i topp i att anvanda sociala medier for att ta del av
samhallsnyheter.

Fler man an kvinnor anvander sociala medier for nyhetskonsumtion. Storst ar
skillnaden mellan man (74%) och kvinnor (54%) fodda pa 90-talet vad géaller
nyhetskonsumtion pa sociala medier. Man féddda pa 90-talet intar topplaceringen

SVENSKARNA OCH INTERNET 2023
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for nyhetskonsumtion pa sociala medier sett till alla aldersgrupper fordelade pa
man och kvinnor.

Nu ska vi titta narmare pa vilka olika sociala medieplattformar som anvéands fér
nyhetskonsumtion.

Facebook ar den sociala medieplattform dar
flest svenskar tar del av samhallsnyheter

Fraga: Brukar du ta del av samhallsnyheter i tv, radio, tidningar eller pa sociala medier? Det
kan till exempel vara nyheter om politik, klimatfragor, sékerhetslaget och kriget i Ukraina.

50%
40%
30% 28%
20%
13%
10% —
g 6%
5% 4% 4% 2%
o 1% l 1% | R
Internetanvéndare 8+ ar Fodd pa 1900-talet Fodd pa 2000-talet
. Konsumerar nyheter p& Facebook . Konsumerar nyheter pa Instagram . Konsumerar nyheter pa Youtube
. Konsumerar nyheter pa Twitter Konsumerar nyheter pa Tiktok . Konsumerar nyheter pa Flashback
Konsumerar nyheter pa Reddit . Konsumerar nyheter pa Linkedin Konsumerar nyheter pa Snapchat
50%
40%
30%
20%

9%

10%

2% 3 A%
.

Kvinna

3% 3%

0%

. Konsumerar nyheter pa Facebook . Konsumerar nyheter pa Instagram . Konsumerar nyheter pa Youtube
. Konsumerar nyheter pa Twitter Konsumerar nyheter pa Tiktok . Konsumerar nyheter pa Flashback

Konsumerar nyheter pa Reddit . Konsumerar nyheter pa Linkedin Konsumerar nyheter pa Snapchat
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FODD PA 1900-TALET

50%
40%
30%
20%
10%
7%
4% a%
0% i B LN R
Man - Fodd pa 1900-talet Kvinna - Fodd pa 1900-talet
. Konsumerar nyheter p& Facebook . Konsumerar nyheter p& Instagram . Konsumerar nyheter pa Youtube
. Konsumerar nyheter pa Twitter Konsumerar nyheter pa Tiktok . Konsumerar nyheter pa Flashback
Konsumerar nyheter p& Reddit . Konsumerar nyheter pa Linkedin Konsumerar nyheter pa Snapchat
FODD PA 2000-TALET
50%
40%
36%
30% 29%
21%

20%

15%

10% 1%

10%

09 1% 1% 1%
o | m—

Man - Fodd p& 2000-talet Kvinna - Foédd pa 2000-talet

0%

. Konsumerar nyheter p& Facebook . Konsumerar nyheter pa Instagram . Konsumerar nyheter pa Youtube
. Konsumerar nyheter pa Twitter Konsumerar nyheter pa Tiktok . Konsumerar nyheter pa Flashback

Konsumerar nyheter pa Reddit . Konsumerar nyheter pa Linkedin Konsumerar nyheter pa Snapchat

Diagram 7.5a-d, Bas: Internetanvandare 8+ ar, Ar 2023 (Studie 2) Obs! Skala 50%

| vilka sociala medier tar svenskar del av samhallsnyheter?

Nar det galler andelarna som tar del av samhallsnyheter i olika sociala medier ar det
viktigt att ocksa ha i &tanke hur manga som anvander respektive social medietjanst.
Las mer om anvandning av sociala medier i Kapitel 9 Sociala medier.

e Facebook ar den sociala medieplattform dar allra flest svenskar tar del av
samhallsnyheter, foljt av Instagram och darefter Youtube. Pa fjarde plats
kommer Twitter och femteplaceringen intas av Tiktok.
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Det skiljer sig stort mellan vilka sociala natverksplattformar som de fédda fore
och efter millennieskiftet tar del av samhallsnyheter pa. Storst ar skillnaden i
att ta del av samhallsnyheter via Tiktok vilket nastan uteslutande de fédda pa
2000-talet (28%) gor jamfért med de fédda pé 1900-talet (1%).

Tiktok ar den kanal dar fodda pa 2000-talet frémst tar del av samhallsnyheter,
foljd av Instagram och Youtube. P4 fjarde plats kommer Snapchat och
femteplaceringen intas av Twitter. Facebook finns alltsa inte med pa topp fem
utan hamnar forst pa sjatte plats.

Facebook, Flashback och Linkedin &r de enda sociala medietjanster dar fler
fodda pa 1900-talet 4n 2000-talet tar del av samhéllsnyheter.

Man och kvinnor har olika sociala medietjanster i topp for nyhetskonsumtion.
Bland man toppar Youtube, f6ljt av Facebook och Twitter. Bland kvinnor intar
Facebook topplaceringen, f6ljt av Instagram och Tiktok.

Man tar i hogre grad del av samhéllsnyheter pa flera olika sociala medier.
Fler man an kvinnor anvander Youtube, Twitter, Reddit och Flashback for
samhallsnyheter.

Facebook ligger i topp for nyhetskonsumtion pa sociala medier bland bade
man och kvinnor fédda pa 1900-talet. Bland kvinnorna fédda pa 1900-talet

dominerar Facebook och Instagram som nyhetskallor och topp tre bland mannen

ar Facebook, Youtube och Twitter.

Bland de som &r fodda pa 2000-talet ligger Youtube i topp bland mén och
Tiktok bland kvinnor vad galler att ta del av samhallsnyheter i sociala medier.
Bland kvinnor fodda pa 00-talet &r det uppemot halften (45%) som tar del av
samhallsnyheter via Tiktok. *)

SVENSKARNA OCH INTERNET 2023
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Mer an halften som tar del av samhallsnyheter pa
sociala medier gor det endast i sitt flode

Fraga: P& sociala medier, brukar du aktivt ga in pa nadgra sidor fér samhallsnyheter
eller tar du bara del av de samhéallsnyheter som dyker upp i ditt flode?

TAR DEL AV SAMHALLSNYHETER | SOCIALA MEDIER 8+ AR

100%

80%

60% »
58% 59%
60% ‘ o—
40% 38%
20%
\;1 %
0%
A X X X X X
Q Q‘o %’9 &\6 N N NG NG
0 R X@ X <@ 2 <@ «@ X2
P S S A S o N N
™

== Ja, gar aktivt in pa nyhetssidor pa sociala medier == Nej, tar endast del av nyheter i mitt flode pa sociala medier

Diagram 7.6, Bas: Tar del av samhéllsnyheter pa sociala medier 8+ &r, Ar 2023 (Studie 2)

Konsumerar svenskar samhallsnyheter direkt i flodet eller
gar de aktivt in pa nyhetssidor pa sociala medier?

e Det ar fler som tar del av samhallsnyheter direkt i sitt flode pa sociala medier &n
som aktivt gar in pa olika nyhetssidor pa sociala medieplattformar.

e  Fler mén (45%) an kvinnor (38%) som tar del av nyheter i sociala medier gar
aktivt in p& nyhetssidor pa sociala medier. *)

e 50-talisterna som tar del av samhéllsnyheter pa sociala medier ligger i topp vad
galler att aktivt ga in pa en nyhetssida pa den sociala natverksplatsen.

e Bland personer fodda efter 50-talet minskar antalet som aktivt gar in pa
nyhetssidor pa sociala medier med fallande alder. Den yngre halvan av
befolkningen gor det minst av alla.
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Var tredje motiveras att anvanda sociala medier
for att fa ta del av samhallsnyheter

Fraga: Vilka drivkrafter far dig att anvdnda sociala medier generellt sett? Vilka tre
drivkrafter skulle du saga ar det som framst far dig att anvanda sociala medier?

DRIVS ATT ANVANDA SOCIALA MEDIER FOR ATT FA SAMHALLSNYHETER

100%
80%
60%
46%
%
40% S 34% * 37%
34% 30% 30% 36% :
21% 23% 23% 21%
20% —
0% —
Generell drivkraft - For samhallsinformation/samhallsnyheter
= Framsta drivkraft (topp 3) - For samhallsinformation/samhéllsnyheter
100%
80%
60%
46%  47%
40% N 36% 35% 39% 37%  35% 39%  36%
o 4 32% 9 32%
31%  pgy
22%
20%  —
7%
2%
0%
2 & & & X & & & &
e i o o o o o o I
& w S & A S e $ A
N Q
N G
< °

Man generell drivkraft - Fér samhallsinformation/samhéllsnyheter

. Kvinna generell drivkraft - For samhallsinformation/samhallsnyheter

Diagram 7.7a-b, Bas: Internetanvéndare 8+ ar, Ar 2023 (Studie 2),
For exakt frageformulering, se frageformular.
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Vilka motiveras att anvanda sociala medier
for att ta del av samhallsnyheter?

Var tredje internetanvandande svensk motiveras att anvanda sociala medier for
att ta del av samhallsnyheter och samhallsinformation. Fér nastan var femte ar
det en av de framsta drivkrafterna for att vara pé sociala natverksplatser.

Mest av alla motiveras 90-talisterna att anvanda sociala medier for att ta del av
samhallsnyheter.

Fler fddda pa 1900-talet (36%) &n fodda pa 2000-talet (26%) har samhéallsnyheter
som drivkraft for att anvanda sociala medier. *)

Man och kvinnor motiveras i lika stor utstrackning att anvanda sociala medier for
att ta del av samhallsnyheter.

Bland de fédda pa 2000-talet ar det dock nagot fler man &n kvinnor som har
samhallsnyheter som drivkraft for att anvdnda sociala medier. Bland de fodda pa
1900-talet ar det tvartom fler kvinnor &n man som har denna motivation. Storst
ar skillnaden bland de aldsta mannen (22%) och kvinnorna (36%), alltsa de fédda
pa 20-, 30- och 40-talet. *)

Att ta del av samhallsinformation och samhallsnyheter &r en av de stérsta
drivkrafterna for pensionarer att anvanda sociala medier. (Se Diagram 9.14)

Vill du ldsa mer om vilka drivkrafter som far svenskar att anvdnda sociala medier,
se Kapitel 9 - Sociala medier och avsnittet Drivkrafter att anvédnda sociala medier.
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VILKA FOLJER SVENSKAR FOR SAMHALLSNYHETER?

Var tredje svensk foljer nagon for samhallsnyheter

Foéljer du nagra...

... influencers, youtubers eller streamers

... svenska eller utlandska politiker, ministrar, presidenter eller motsvarande
... bloggare, journalister, forfattare eller forskare

..for att ta del av politik, klimatfragor, sédkerhetslaget och

kriget i Ukraina eller andra samhallsnyheter?

100%

80% 74%

60%

38%

40%

20%

0%

Q- A & & & & & & &
& & & & & & & & & &
& P S o S $ oS N N
RN ™
X
== Ja, foljer personer for att ta del av samhéllsnyheter == Nej, foljer inte nagon for att ta del av samhallsnyheter
100%
80%
60%
51%
48%  47%
44%
0/
40% 35% 35% 35% 35% 34% 35%
28% 29% 27% 28% 969 26%  26%
. 21%
20%  —
0% —
5 & & & Q & & S 3
) @ 2 2 2 i e e P
Q i\ & S A ) N S xS
& >
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Man - Foljer personer for att ta del av samhallsnyheter . Kvinna - Foljer personer for att ta del av samhallsnyheter

Diagram 7.8a-b, Bas: Internetanvandare 8+ ar, Ar 2023 (Studie 2)

INTERNETSTIFTELSEN SVENSKARNA OCH INTERNET 2023 20



KAPITEL 7:

INTERNETSTIFTELSEN

SAMHALLSNYHETER I TRADITIONELLA OCH DIGITALA MEDIER

Hur méanga féljer ndgon person for att ta del av samhallsnyheter?

Det finns olika satt att folja personer pa sociala medier for att fa upp nytt innehall
som personen lagger upp eller delar i flédet. Det gar dven att folja personer genom
deras egna bloggar, webbplatser, poddar eller liknande. P& sociala medier och i en
del nyhetsappar gar det ocksa att félja personer, utvalda @mnen och taggar, samt
nyheter och inldgg om personer. Vi har i denna fraga inte avgrénsat hur och var
ndgonstans pa natet man foljer personer for samhallsnyheter.

e Drygt var tredje svensk foljer ndgon for att ta del av samhéllsnyheter.
e  00-talisterna ligger i topp nar det galler att folja ndgon fér samhallsnyheter.

e Lika manga man som kvinnor foljer ndgon person fér samhallsnyheter men det
skiljer sig at i olika aldersgrupper.

e  Storst ar skillnaden bland méan och kvinnor fédda pa 80- respektive 90-talet.

Betydligt fler man fodda pa 90-talet foljer ndgon jamfért med jdmnariga kvinnor.

Bland 80-talisterna &r det istallet betydligt fler kvinnor &n man som féljer nagon
for samhallsnyheter.

e Halften av alla man fédda pa 90-talet féljer nagon for samhallsnyheter vilket ar
mest bland alla man och kvinnor i olika aldersgrupper.

Nu ska vi ta reda pa vilka personer som svenskarna framst foljer for samhallsnyheter.

SVENSKARNA OCH INTERNET 2023
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Svenskar foljer framst Magdalena Andersson for samhallsnyheter

Foéljer du nagra...

... influencers, youtubers eller streamers

... svenska eller utlandska politiker, ministrar, presidenter eller motsvarande
... bloggare, journalister, forfattare eller forskare

..for att ta del av politik, klimatfradgor, sédkerhetsldget och

kriget i Ukraina eller andra samhallsnyheter?

FOLJER NAGON FOR ATT TA DEL AV SAMHALLSNYHETER

Katarina Wennstam Henrik Wahlstrém

Volodymyr Zelenskyj Kamata Harris

Barack Obama

Mérta Stenevi M arcus O scarsson Vladimir Putin

N'UrS:la . ij|'e[:] ?{;:{T William Spaniel H.anif Ball Stina Wollter

ina Rung

Carina Bergfeldt E b ba B u SC h ] \jHoe B I d e n ) Andreas Norlén
Carl Bildt Emmanuel Macron oviee Hlbinette N OOSh | Da ngSta r

Magdalena Andersson

Jens Stoltenberg Magda Gad Johan Pehrson Henrik Jénsson Johan Rockstréom

iG;‘ljranjiereider Annie LOOf . Perun
e Jimmie Akesson U lf KrISte rSSO N
Alice Bah Kuhnke Qreta Thunberg Therese Lindgren
Lars Wilderang/Cornucopia  Emma Frans

Donald Trump Emanuel Karlsten  2°CKe o¢h Jonna

Diagram 7.9, Bas: Foljer ndgon for att ta del av samhéllsnyheter 8+ ar,
Ar 2023 (Studie 2) Foér exakt frageformulering, se frageformulér.

TIO-I-TOPP BLAND SVENSKAR SOM FOLJER
NAGON (35%) FOR SAMHALLSNYHETER AR 2023:

1. Magdalena Andersson 12%
2. ULlf Kristersson 10%
3. Ebba Busch 6%
4. Marcus Oscarsson 6%
5. Joe Biden 5%
6. Greta Thunberg 4%
7. Annie Loof 4%
8. Volodymyr Zelenskyj 4%
9. Lars Wilderang/Cornucopia 3%
10. Henrik Jonsson 3%
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Vilka personer foljer svenskar for att fa ta del av samhallsnyheter?

Detta ar en fritextfrdga utan fasta svarsalternativ. De svarande har alltsa sjalva fatt
skriva in vilka de foljer och har inte fatt valja mellan fardiga alternativ.

Den person som svenskar framst foljer for samhallsnyheter &r Magdalena
Andersson. Bland de svenskar som féljer ndgon for samhallsnyheter (35%) ar det
12 procent som har svarat Magdalena Andersson vilket motsvarar 4 procent av
den svenska befolkningen. *)

P& andra plats kommer Ulf Kristersson och pa tredje plats Ebba Busch.

Pa svenskarnas tio-i-topp av personer som de féljer for samhallsnyheter finns
tva utldndska namn med; Joe Biden, USA:s president samt Volodymyr Zelenskyj,
Ukrainas president.

Man och kvinnor skiljer sig en hel del &t i vilka de foljer for samhallsnyheter.
Pa sina respektive tio-i-topp har de endast fem gemensamma namn. Det ar
de forsta fem namnen pé svenskarnas topplista men ordningsféljden &ar inte
densamma for man och kvinnor:

TIO-1-TOPP BLAND MAN SOM FOLJER
NAGON (35%) FOR SAMHALLSNYHETER AR 2023:

1. ULf Kristersson 1%
2. Ebba Busch 6%
3. Magdalena Andersson 6%
4. Henrik Jonsson 6%
5. Lars Wilderang/Cornucopia 6%
6. Joe Biden 5%
7. Jimmie Akesson 5%
8. Marcus Oscarsson 5%
9. Hanif Bali 4%
10. Volodymyr Zelenskyj 4%
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TIO-1-TOPP BLAND KVINNOR SOM FOLJER
NAGON (35%) FOR SAMHALLSNYHETER AR 2023:

1. Magdalena Andersson 18%
2. ULf Kristersson 10%
3. Greta Thunberg 7%
4. Marcus Oscarsson 7%
5. Ebba Busch 7%
6. Annie L66f 6%
7. Joe Biden 5%
8. TNKVRT 4%
9. Therese Lindgren 4%
10. Nooshi Dadgostar 4%

Mannen har Ulf Kristersson i topp och Magdalena Andersson kommer forst pa
en tredje plats. P4 mannens topplista seglar tvd nya namn in, namligen Jimmie
Akesson och Hanif Bali.

Bland kvinnorna ligger Magdalena Andersson dverlagset i topp. Pa kvinnornas
topplista dyker tre nya namn upp, némligen TNKVRT (ett instagramkonto skapat
av Danny Lam), Therese Lindgren och Nooshi Dadgostar.

Aven de internetanvdndande pensionarerna har Magdalena Andersson i topp for
samhallsnyheter. Pa deras topplista dyker dock fyra nya namn upp: Emmanuel
Macron, Géran Greider, Jens Stoltenberg och Vladimir Putin.

TIO-I-TOPP BLAND PENSIONARER SOM FOLJER
NAGON (26%) FOR SAMHALLSNYHETER AR 2023:

1. Magdalena Andersson 14%
2. Joe Biden 14%
3. ULlf Kristersson 13%
4., Volodymyr Zelenskyj 7%
5. Emmanuel Macron 5%
6. Ebba Busch 5%
7. Goran Greider 3%
8. Marcus Oscarsson 3%
9. Jens Stoltenberg 3%
10.  Vladimir Putin 3%
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e Halften av namnen pa pensionarernas tio-i-topp ar utldndska namn. Joe Biden
hamnar pa andra plats och Volodymyr Zelenskyj pa fjarde plats.

Vill du veta vilka barn och ungdomar féljer fér samhallsnyheter, se avsnittet Hur tar
barn och ungdomar del av samhdéllsnyheter?
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VILKA NYHETSKALLOR LITAR SVENSKAR
MEST OCH MINST PA?

Svenskar uppger att de litar mest pa SVT som nyhetskalla

Fraga: Vilka kanaler och kallor for samhallsnyheter pa natet litar du mest respektive minst pa?

LITAR MEST PA

Dagens Industri T

Omni

Kvartal
TV4 o

Expressen
Aftonbladet e
Svenska Dagbladet S R The Guardian

Reuters
BBC Goteborgs-Posten

Dagens Nyheter

Sydsvenskan

LITAR MINST PA

SD generellt Nyheter24 Dagens Nyheter

ExpressenFlashback

Fria Tider Reddit Youtube Riks

-~ Aftonbladet

SVT Samtiden "USSTOdY oy News - TV4 TWIttin a
Instagram Fa Ce bOO SR e

Snapchat TI kTOk Sociala medier

Svenska Dagbladet
Sam nytt Influencers/bloggare

Diagram 7.10a-b, Bas: Angivit kéllor de litar mest respektive minst pa 8+ ar,
Ar 2023 (Studie 2) Fér exakt frageformulering, se frageformulér.

Vilka nyhetskanaler uppger svenskarna att de litar mest pa?

Detta &r en fritextfrdga utan fasta svarsalternativ. Det &r alltsa respondenterna som
sjalva har fatt skriva in vilken eller vilka, om nagra, kanaler och kallor som de litar
mest pa.

En bra bit éver halften har angivit en eller flera konkreta kallor de litar mer pa.
Manga av de resterande svaren ar ospecifika och vi valjer darfor att inte redovisa
nagra andelar i denna fraga utan endast att titta pa dvergripande monster.
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“Stora vdletablerade nyhetskdllor som inte dr s@ partiska.”
Kvinna, 26 ar

“Litar pd storre erkdnda nyhetsbolag. Ej for politiskt vinklade.”
Man, 44 ar

Den nyhetskalla som flest svenskar konkret ndmner att de litar mer pa ar SVT,
Sveriges Television. Betydligt fler kvinnor an man svarar uttryckligen att de kdnner
tillit for SVT.

Andra kanaler som manga svenskar uttalat ndmner att de litar mer pa ar Sveriges
Radio, Dagens Nyheter, TV4 och Aftonbladet. Fler bland de yngsta ndmner konkret
att de kanner storre tillit for Aftonbladet. Vart att notera ar att Aftonbladet ocksa ar
en kélla som manga uppger att de litar minst pa.

Vilka nyhetskanaler uppger svenskarna att de litar minst pa?

Detta &r en fritextfrdga utan fasta svarsalternativ. Det &r alltsa respondenterna som
sjalva har fatt skriva in vilken eller vilka, om nagra, kanaler och kallor som de litar
minst pa.

Mindre an halften har angivit en eller flera konkreta kallor de litar mindre pa.
Manga av de resterande svaren ar ospecifika och vi valjer darfor att inte redovisa
nagra andelar i denna fraga utan endast att titta pa dvergripande monster.

“Kan inte namnen pé alla jag inte litar pd, eftersom jag aldrig skulle vara ddr.”
Kvinna, 41 ar

“Litar inte pd kanaler med stark agenda, stark subkultur, tex med valdigt
specifikt religios eller extrem politisk inriktning.”
Man, 47 ar

Den kalla som flest svenskar konkret uppger att de litar mindre pa ar Aftonbladet.
Det ar fler man an kvinnor som explicit svarar Aftonbladet, framfér allt man fédda pa
1900-talet.

Andra kanaler som manga svenskar uttryckligen ndmner att de litar mindre pa ar
Facebook, Expressen och Flashback.

SVT, som ménga konkret svarar att de litar mer p4a, finns dven med bland
de kanaler som svenskarna litar minst pa. Betydligt fler méan an kvinnor svarar
uttryckligen att de kdnner mindre tillit till SVT och framfér allt mén fédda pa 70-talet.
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Var femte barn pa hogstadiet tar inte del av samhallsnyheter

Fraga: Brukar du ta del av samhallsnyheter i tv, radio, tidningar eller pa sociala medier? Det
kan till exempel vara nyheter om politik, klimatfragor, sékerhetslaget och kriget i Ukraina.

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Barn och ungdomar 8-19 ar Lagstadiet Mellanstadiet Hogstadiet Gymnasiet

65% o
o 67%

35%

== Ja, tar del av samhallsnyheter == Nej, tar inte del av samhallsnyheter

Diagram 7.11, Bas: Barn och ungdomar 8-19 ar, Ar 2023 (Studie 2)

INTERNETSTIFTELSEN

Hur manga barn och ungdomar tar del av samhallsnyheter?

Merparten av alla barn och ungdomar (76%) tar del av samhéllsnyheter.

Andelen barn och ungdomar som tar del av samhallsnyheter ékar ju aldre barnen
blir.

Storst ar 6kningen mellan barn i mellanstadie- och hogstadiealder.

Hur manga barn och ungdomar tar inte del av samhallsnyheter?

En knapp fjardedel av alla barn och ungdomar tar inte del av samhallsnyheter.

Runt var tredje barn pa lag- och mellanstadiet tar inte del av samhallsnyheter.

P& hogstadiet tar var femte inte del av samhallsnyheter men till gymnasiet har
den andelen nastan halverats.
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De framsta nyhetskallorna for barn och
ungdomar ar tv-kanaler och Tiktok

Fraga: Brukar du ta del av samhallsnyheter i tv, radio, tidningar eller pa sociala medier? Det
kan till exempel vara nyheter om politik, klimatfragor, sékerhetslaget och kriget i Ukraina.

BARN OCH UNGDOMAR 8-19 AR

Tar del av samhéllsnyheter (netto) 76%
Tv-kanal

Radiokanal
Nyhetsappar/webbplatser
Tryckta tidningar i pappersformat
Sociala medier (netto)

Facebook

Instagram

Youtube

Twitter

Tiktok

Flashback

Reddit

Linkedin

Snapchat

Andra sociala medier

Andra stéllen pa natet

Andra platser (e]j digitala)

Tar inte del av samhallsnyheter

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
100%
90%
80%
70%
70%
60% 59%
50% 50%
> 41% 40%
o 40% Te——— A
40% B 74"
37% 40% 735%
30% F
22%
20% I o 16%
- 13%
1% 10%
10% I . —8
d O —_——_ 1%
7% 8% 7%
0% -
Barn och ungdomar 8-19 ar Lagstadiet Mellanstadiet Hogstadiet Gymnasiet
== Tv-kanal == Radiokanal == Tryckta tidningar == Nyhetsappar/Webbplatser Sociala medier
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LAGSTADIET / MELLANSTADIET

100%
80%
60%
40%
25%
22%
0,
20% 15%
1%
8%
2% % 2%
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% ° 1% 0% 0% ° 0%
-
Lagstadiet Mellanstadiet
. Konsumerat nyheter pa Facebook . Konsumerat nyheter pa Instagram . Konsumerat nyheter pa Youtube
. Konsumerat nyheter pa Twitter Konsumerat nyheter pa Tiktok . Konsumerat nyheter pa Flashback
Konsumerat nyheter pa Reddit . Konsumerat nyheter pa Linkedin Konsumerat nyheter pa Snapchat
HOGSTADIET / GYMNASIET
100%
80%
60%
44%
40% 39% 40%
‘o
25% 26% 26%
20% 19%
4% 7%
0 : 1% % 0w 1% 1%
0
Hogstadiet Gymnasiet

. Konsumerat nyheter pa Facebook . Konsumerat nyheter pa Instagram . Konsumerat nyheter pa Youtube
. Konsumerat nyheter pa Twitter Konsumerat nyheter pa Tiktok . Konsumerat nyheter pa Flashback

Konsumerat nyheter pa Reddit . Konsumerat nyheter pa Linkedin Konsumerat nyheter pa Snapchat

Diagram 7.12a-d, Bas: Barn och ungdomar 8-19 ar, Ar 2023 (Studie 2)

Vilka kanaler anvander barn och ungdomar for att ta del av samhallsnyheter?

Nar det galler andelarna som tar del av samhallsnyheter i olika sociala medier ar det
viktigt att ha i atanke hur manga som anvander respektive social medietjanst. Las
mer om barn och ungdomars anvandning av sociala medier i avsnittet Sociala medier
bland barn och ungdomar i Kapitel 9 - Sociala medier.
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e Barn och ungdomar tar framst del av samhéallsnyheter i sociala medier.
Den sociala medieplattform som flest barn och ungdomar anvander fér
samhallsnyheter ar Tiktok.

e P& andra plats kommer tv-kanaler som kalla for samhallsnyheter bland barn och
ungdomar.

e Nyhetsappar samt webbplatser for nyheter kommer pa tredje plats som kélla
for samhallsnyheter bland barn och ungdomar. Bland dessa ndmns framst SVT/
Sveriges Radio (SR) och Aftonbladet i fritextsvar.

e  Fler barn och ungdomar anvander de sociala medietjansterna Tiktok, Youtube,
Instagram och Snapchat som kalla for samhallsnyheter éan radiokanaler och
tryckta dagstidningar.

Vilka kanaler anvander barn pa lagstadiet for att ta del av samhallsnyheter?

e 2 av 3 barn pa lagstadiet tar del av samhallsnyheter (Se diagram 7.11).

e Barn pa lagstadiet anvander i férsta hand tv-kanaler som kélla for
samhallsnyheter.

e P& andra plats kommer sociala medier som nyhetskalla bland ladgstadiebarnen.

e Barn pa lagstadieniva anvander framst tva sociala medier for samhéllsnyheter,
namligen Youtube foljt av Tiktok.

Vilka kanaler anvander barn pa mellanstadiet for att ta del av samhallsnyheter?

e 2 av 3 barn pa mellanstadiet tar del av samhallsnyheter (Se diagram 7.11).

e Mellanstadiebarn anvander tv-kanaler och sociala medier nastan lika mycket for
att ta del av samhallsnyheter, men tv-kanaler vinner med knapp marginal.

e Barn pa mellanstadiet anvander framst tre sociala medier for samhallsnyheter,
namligen Tiktok foljt av Youtube och Snapchat.

Vilka kanaler anvander barn pa hogstadiet for att ta del av samhallsnyheter?

e 4 av5barn pa hogstadiet tar del av samhéllsnyheter (Se diagram 7.11).
e Barn pa hogstadiet anvander i forsta hand sociala medier for samhéllsnyheter.

e Hdgstadieungdomar anvander framst fyra sociala medier fér samhallsnyheter,
namligen Tiktok féljt av Youtube, Snapchat och Instagram.

e P4 andra plats kommer tv-kanaler som nyhetskalla for hégstadieungdomar, foljd
av nyhetsappar och webbplatser for samhallsnyheter.

Vilka kanaler anvdnder ungdomar pa gymnasiet
for att ta del av samhallsnyheter?

e Narmare 9 av 10 (86%) ungdomar pa gymnasiet tar del av samhéallsnyheter
(Se diagram 7.11).

e Ungdomar pa gymnasiet anvander i foérsta hand sociala medier for att ta del av
samhallsnyheter. De anvander framst Tiktok, Instagram, Youtube och Snapchat
for samhéllsnyheter men anvander dven andra sociala medier s& som Facebook,
Twitter och Reddit for nyhetskonsumtion.
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e P3 andra plats bland gymnasieungdomarna kommer nyhetsappar samt
webbplatser for samhallsnyheter, med en harfin marginal 6ver tv-kanaler som
nyhetskalla.

Halften av alla pa gymnasiet foljer personer for samhallsnyheter

Foljer du nagra...

... influencers, youtubers eller streamers

... svenska eller utlandska politiker, ministrar, presidenter eller motsvarande
... bloggare, journalister, forfattare eller forskare

..for att ta del av politik, klimatfragor, sékerhetslédget och

kriget i Ukraina eller andra samhallsnyheter?

100%

90%

80%

76%
71%

70%

60%

57% 51%
50%
43% 49%
40% /
30% 29%
23%/7
20%
10%
0%
Barn och ungdomar 8-19 ar Lagstadiet Mellanstadiet Hogstadiet Gymnasiet

== Ja, féljer nagon fér samhéllsnyheter == Nej, féljer inte nagon fér samhéllsnyheter

Diagram 7.13, Bas: Barn och ungdomar 8-19 ar, Ar 2023 (Studie 2)
For exakt frageformulering, se frageformular.

Hur ménga barn och ungdomar féljer ndgon person
for att ta del av samhallsnyheter?

e Drygt var tredje barn foljer ndgon péa sociala medier for att ta del av
samhallsnyheter.

e Andelen barn och ungdomar som féljer ndgon fér samhallsnyheter dkar ju aldre
barnen blir.

e  Fran lagstadiet till gymnasiet dubbleras andelen som féljer nagon for
samhallsnyheter.
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Unga foljer Therese Lindgren for att ta del av samhallsnyheter

Foéljer du nagra...

.. influencers, youtubers eller streamers

.. svenska eller utlandska politiker, ministrar, presidenter eller motsvarande
.. bloggare, journalister, forfattare eller forskare

..for att ta del av politik, klimatfragor, sakerhetslaget och

kriget i Ukraina eller andra samhallsnyheter?

FOLJER NAGON FOR ATT TA DEL AV SAMHALLSNYHETER

Jimmie Akesson

Henrik Wahlstrdm  Kataring Wennstom smewaer V0adimir Putin

Volodymyr Zelenskyj .
v 2eenedl JIf Kristersson

Hanif Bali Emma Frans  Perun LarsWnlderang/CGFHUCOD'aJ B.d
el Nooshi Dadgostar = TNKVRT  JO€ DBlden

T herese Lin dgren

Jens Stoltenberg Carl Bildt Marcus Oscarsson agda Gad B
arack Obama

s e Greta TAUNDETE | itla Aktuollt

William Spaniel  Annie Lssf ~ Johan Pehrson Alice Bah Kuhnke ~ Nina Rung
Kamala Harris Géran Greider Emanuel Karlsten

Magdalena Andersson

Johan Rockstrém

Jocke och Jonna

Diagram 7.14, Bas: Barn och ungdomar 8-19 ar som féljer ndgon fér samhéllsnyheter,
Ar 2023 (Studie 2) Foér exakt frageformulering, se frageformulér.

TIO-I-TOPP BLAND BARN OCH UNGDOMAR 8-19 AR SOM FOLJER
NAGON (37%) FOR SAMHALLSNYHETER AR 2023:

1. Therese Lindgren 7%
2. Ulf Kristersson 5%
3. Greta Thunberg 4%
4. Ebba Busch 3%
5. Jocke och Jonna 3%
6. Lilla Aktuellt 3%
7. Magdalena Andersson 3%
8. Jimmie Akesson 3%
9. Volodymyr Zelenskyj 2%
10.  Joe Biden 2%
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Vilka personer féljer barn och ungdomar for att fa ta del av samhallsnyheter?

Detta ar en fritextfrdga utan fasta svarsalternativ. De svarande har alltsa sjalva fatt
skriva in vilka de foljer och har inte fatt forvalda alternativ.

Den person som barn och ungdomar framst foljer fér samhallsnyheter ar Therese
Lindgren. Bland de barn och ungdomar som fdljer ndgon for samhallsnyheter
(37%) ar det 7 procent som har svarat Therese Lindgren vilket motsvarar 3
procent bland barn och ungdomar totalt sett. *)

P& andra plats bland barn och ungdomar kommer Ulf Kristersson och pa tredje
plats Greta Thunberg. Det ar fler pojkar som féljer Ulf Kristersson och fler flickor
som foljer Greta Thunberg. *)

Pa barnens tio-i-topp Over personer som de foljer for samhéllsnyheter finns tva
placeringar som inte finns med pa motsvarande lista for befolkningen i stort. Det
ar Jocke och Jonna samt Lilla aktuellt.

Barn och ungdomar uppger att de litar mest pa SVT som nyhetskalla

Fraga: Vilka kanaler och kallor for samhallsnyheter pa néatet litar du mest respektive minst pa?

LITAR MEST PA

Youtube

Reuters

Expressen
Svenska Dagbladet

TT
Dagens Nyheter
The Guardian TV4 ETC
Dagens Industri Kvartal

Goteborgs-Posten

Aftonbladet

Sydsvenskan
BBC

LITAR MINST PA

Svenska Dagbladet
Instagram Reddit  Riks
SD generellt

Nyheter24 EXpressen Somala medier generellt
Fox News

Dagens Nyheter Nyheter Idag
Snapchat I O

e Aftonbladet Y(T; Eltu be

Samtiden

oMt Flashback e

Influencers/bloggare generellt

Diagram 7.15a-b, Bas: Barn och ungdomar 8-19 ar som angivit kallor de litar mest

respektive minst p&, Ar 2023 (Studie 2) Fér exakt frageformulering, se frageformulér.
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Vilka nyhetskanaler uppger barn och ungdomar att de litar mest pa?

Detta ar en fritextfrdga utan fasta svarsalternativ. Det ar alltsa barnen som sjalva har
fatt skriva in vilken eller vilka, om nagra, kanaler och kallor som de litar mest pa.

Uppemot halften av barnen har angivit en eller flera konkreta kallor de litar mer
pa. Manga av de resterande svaren ar ospecifika och vi valjer darfor att inte redovisa
nagra andelar i denna fradga utan endast att titta pa évergripande monster.

“Ingen dr ju sdker egentligen, beror helt p& hur nyheter regleras och hur
opartiska man dr, jag litar pd de kéllor som inte verkar vara clickbate och inte
har négon tydlig agenda.”

Man, 17 ar

Den kalla som flest barn och ungdomar konkret namner att man litar mer pa ar SVT,
foljd av TV4 och Aftonbladet. Det ar framforallt barn pa hogstadiet som uttryckligen
namner att Aftonbladet och dven Expressen ar kéllor de litar mer pa.

Vilka nyhetskanaler uppger barn och ungdomar att de litar minst pa?

Detta &r en fritextfrdga utan fasta svarsalternativ. Det ar alltsad barnen som sjalva har
fatt skriva in vilken eller vilka, om nagra, kanaler och kallor som de litar minst pa.

Drygt var fjarde barn har angivit en eller flera konkreta kéllor de litar mindre pa.
Manga av de resterande svaren &r ospecifika och vi véljer darfor att inte redovisa
nagra andelar i denna fraga utan endast att titta pad dvergripande monster.

“Litar minst p& propaganda/partiska kdllor och kdllor utan ansvarig utgivare.”
Pojke, 13 ar

| manga svar Overlappar ocksa de olika medieslagen varandra och exakt vilken
nyhetskanal som avses blir mindre tydligt. Exempelvis svarar en trettonarig flicka att
hon litar minst pa “Aftonbladet pd tiktok och snap.”

Den kélla som flest barn och ungdomar konkret uppger att de litar mindre pa ar
Tiktok, foljd av Youtube. Det ar ocksd dessa sociala medietjénster som flest barn och
ungdomar sammantaget anvander for samhallsnyheter.
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OROAR SIG SVENSKAR FOR FILTERBUBBLOR?

Varannan oroar sig for filterbubblor
Fraga: Vad av foljande stdmmer bést in pa dig?

Jag ar orolig for att natplattformar visar mig innehdll som enbart stdmmer med min varldsbild utifrén
min nataktivitet och att jag darmed ska missa andra viktiga perspektiv

Jag ar orolig for att natplattformar visar andra manniskor innehall som enbart stdmmer med deras
varldsbild utifran deras nataktivitet och att de darmed ska missa andra viktiga perspektiv

Jag vet att natplattformar anpassar innehallet som visas men &ar inte oroad for att de ska
paverka mig eller andra

Jag har ingen kdnnedom om hur nétplattformar valjer det innehall som visas

100%

80%

7% sa%

60% 55%

54% 54% 54%
52% 50% 1

40%
31% 31% 31%

20% 20% 20%
20%

0%

< o
\bx% 3@}\6 > o /\é\é\ x";\\c) »’5\\%\ 73;\\6 ;&'?;\\é
Q ,\‘3‘Q & ) A S N N
é@ (bb
& o
\Q\
. Internetanvandare 16+ ar - Oro filterbubblor (sjalv/andra) Man - Oro filterbubblor (sjélv/andra)
. Kvinna - Oro filterbubblor (sjalv/andra)
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100%
80% 73%
61%
60% 529 53%
47% 47%
40%
27% 26%
22%
20%
0%
Internetanvéndare 16+ ar  20-/30-/40-talist 50-talist 60-talist 70-talist 80-talist 90-talist 00-talist
== Oro for att SJALV hamna i filterbubbla
Oro for att ANDRA ska hamna i filterbubbla
== Kanner till men INTE &r orolig for varken mig eller andra
== Har ingen kdnnedom om hur natplattformarna véljer det innehall som visas
MAN
100%
80%
69%
60%
60%
50% 7% 48%
45%
40%
29%
26%
21%
20%
0%
Man 16+ ar 20-/30-/40-talist 50-talist 60-talist 70-talist 80-talist 90-talist 00-talist

== Man - Oro fér att SJALV hamna i filterbubbla
Man - Oro fér att ANDRA ska hamna i filterbubbla
== Man - Jag vet att natplattformarna anpassar innehallet som visas men ar inte oroad for att de ska paverka mig eller andra

== Man - Jag har ingen kdnnedom om hur natplattformarna valjer det innehall som visas
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KVINNA
100%
80% Z8%
63%
60% 58%
54%
48% 0\ 48%
1%

38% 39% 38%

40% 8 8

28% 26%
23%  23% 17
20% b

O
13%

10%

0%
Kvinnor 16+ ar 20-/30-/40-talist  50-talist 60-talist 70-talist 80-talist 90-talist 00-talist
= Kvinna - Oro for att SJALV hamna i filterbubbla
Kvinna - Oro fér att ANDRA ska hamna i filterbubbla
== Kvinna - Jag vet att natplattformarna anpassar innehallet som visas men &r inte oroad for att de ska paverka mig eller andra
== Kvinna - Jag har ingen kdnnedom om hur natplattformarna véljer det innehall som visas

Diagram 7.16a-d, Bas: Internetanvandare 16+ &ar, Ar 2023 (Studie 2)

Hur manga svenskar oroar sig for sa kallade filterbubblor?

Fenomenet “filterbubbla” handlar om att algoritmer pa natet valjer information att
visa baserat pa vara tidigare sdkningar, vad vi gillat, klickat pd och annan nataktivitet
vi dgnat oss at. | forldngningen kan detta innebéra att vi mestadels far se information
och innehall som stammer Gverens med vara befintliga asikter. Det vill séga att vara
floden blir en slags “bubbla”.

e Varannan svensk (52%) oroar sig for att antingen de sjalva eller andra ska hamna
i filterbubblor. Var femte oroar sig for bade och. Fler &r dock oroliga
a andras vagnar an for egen del.

e  Betydligt fler i den yngre halvan av befolkningen oroar sig for filterbubblor an
den aldre. Detta hanger samman med att den aldre halvan ar de som i hogst grad
uppger att de inte har ndgon kdnnedom om filterbubblor.

e  Fler kvinnor an man ar oroliga for filterbubblor, och framfoérallt yngre kvinnor.
Skillnaden &r som stdrst mellan kvinnor (70%) och man (52%) fddda pa 00-talet.

e  GQ0-talisterna ar i hogre grad oroliga for filterbubblor an alla andra och i
synnerhet kvinnor fédda pa 90-talet (84%). Bland 90-talisterna ar ocksa
kdnnedom om filterbubblor som hogst.

e  Drygt var fjarde kdnner till hur natplattformarna anpassar innehallet som visas
men &r inte oroliga for filterbubblor. Det ar framférallt man fédda pa 60-, 70-
och 00-talet som svarar att de har kdnnedom men att de varken kanner oro for
sig sjalva eller andra.

e Drygt var femte uppger att de inte har ndgon kdnnedom om hur néatplattformarna
anpassar innehallet som visas. Det ar framfor allt de fédda pa 20-, 30 och
40-talet (52%) som inte har ndgon kdnnedom.
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Vilka oroar sig for att sjalva hamna i en sa kallad filterbubbla?

Mer &n var fjarde (27%) oroar sig for att sjalva hamna i en filterbubbla.

Marginellt fler kvinnor an man oroar sig for filterbubblor for egen del, men det
skiljer sig dock at i olika aldersgrupper.

Q0-talisterna ar i hogre grad an andra oroliga for att sjalva hamna i en
filterbubbla och framfor allt mannen.

Bland kvinnor ar det fler 80- och 00-talister som ar oroliga for filterbubblor for
egen del. Skillnaden mellan kvinnor (38%) och man (27%) fédda pa 00-talet ar
stor.

Vilka oroar sig for att andra ska hamna i en sa kallad filterbubbla?

Uppemot haften (47%) oroar sig for att andra ska hamna i en filterbubbla.

Marginellt fler kvinnor &n méan oroar sig for filterbubblor & andras vagnar, men
det skiljer sig at i olika aldersgrupper.

Bade bland man och kvinnor &r det flest 90-talister som oroar sig for att andra
ska hamna i filterbubblor. Fler kvinnor fédda pa 90-talet kdnner dock oro for
andras del &n jdmnariga man.

Skillnaden &r ocksa stor mellan kvinnor (58%) och méan (48%) fédda pa 00-talet
vad géller oro for att andra ska hamna i filterbubblor.
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HAR KRIGET | UKRAINA PAVERKAT
NYHETSKONSUMTIONEN?

| den har delen undersoker vi om och hur Rysslands invasion av
Ukraina har paverkat svenskarnas konsumtion av nyheter.

Fraga: Ryssland startade krig mot Ukraina i februari 2022. Har detta krig
paverkat din nyhetskonsumtion pa nagot satt och i sa fall hur?

Ja, paverkat min nyhetskonsumtion (netto) 54%

Ja, jag har borjat konsumera nyheter mer ofta
Ja, jag har blivit mer Kallkritisk till nyheter

Ja, har borjat félja/anvéanda nya nyhetskallor

Ja, jag har avféljt/slutat anvanda nagra
nyhetskallor

Ja, paverkat pa annat satt

Nej, har inte paverkat min nyhetskonsumtion

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

100%
80%
9 68%
66% 649, . 63% o . 62%
60% 60% 58% 56% 58%
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X
. Internetanvéndare 16+ ar - Paverkat nyhetskonsumtion Man - Paverkat nyhetskonsumtion

. Kvinna - Paverkat nyhetskonsumtion

Diagram 7.17a-b, Bas: Internetanvéndare 16+ ar, Ar 2023 (Studie 2)
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Hur har kriget i Ukraina paverkat svenskarnas nyhetskonsumtion?

Vid tolkning av resultatet i denna fraga ar det viktigt att ha i atanke att fragan endast
besvarar hur manga och vilka som pa nagot satt har dndrat sin nyhetskonsumtion
efter att kriget i Ukraina brot ut.

De som inte har andrat sin nyhetskonsumtion pa nagot satt kan redan tidigare ha

tagit del av nyheter pa ett satt som de tyckt varit pa en tillracklig niva dven efter att
Ryssland startade krig mot Ukraina.

Mer &n halften av svenskarna uppger att deras nyhetskonsumtion har paverkats
av kriget i Ukraina.

Allra mest har nyhetskonsumtionen paverkats bland de aldsta
internetanvandarna fodda pa 20-, 30- och 40-talet.

Man och kvinnor har paverkats i lika stor utstrackning men det skiljer sig
at i olika aldersgrupper. Man fédda pé 60- och 80-talet har i hogre grad an
jdmnariga kvinnor forandrat sin nyhetskonsumtion. Kvinnor (62%) fédda
pa 00-talet har i sin tur féréandrat sin nyhetskonsumtion i betydligt stérre
utstrdckning an jdmnariga man (44%).

De flesta vars nyhetskonsumtion har paverkats av kriget i Ukraina uppger att de
har borjat ta del av nyheter mer ofta.

“Ldser mer tidningar och ser p& TV och slukar allt om Ukraina.”
Kvinna, 85 ar

Pa andra plats hamnar att vara mer kallkritisk till nyheter vilket var fjarde uppger
att de har blivit efter att kriget i Ukraina broét ut.

“Mycket mer kritisk och tittar pd ménga kdllor fér att kunna fé& en sddan neutral
bild som mdjligt.”
Man, 39 ar

Pa tredje plats kommer att man borjat anvanda nya nyhetskallor eller borjat folja
nya personer.

“Har bérjat félja mer utldndsk media for nyansering och annan vinkling av
nyhetsflodet.”
Kvinna, 49 ar

Fjardeplaceringen ar att man har slutat anvanda vissa nyhetskallor eller slutat
folja vissa personer efter att kriget i Ukraina brot ut.

“Ldser mindre i kvdllstidningarna dé dessa bara férmedlar en svart bild av
tillvaron och en domedagsbild av varlden.”
Kvinna, 57 ar

Bland de som har svarat att kriget i Ukraina har paverkat deras
nyhetskonsumtion pd nagot annat satt uppger flera att de istallet har minskat sin
konsumtion av nyheter. Detta for att nyheterna gav upphov till “oro, angest och
mardrommar”.
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“Jag har slutat kolla upp saker pd nétet dd det bidrog till sémnproblem och
6kad dngest.”
Kvinna, 16 ar

“Laser mindre. Klarar inte av att bli orolig konstant.”
Kvinna, 29 ar

“Jag tittar mindre p& nyheter, féljer inte allt dagligen eftersom jag inte orkar ha
all varldens eldnde pég mina axlar.”
Man, 38 ar

Var fjarde svensk mer kallkritisk efter att kriget i Ukraina brot ut

Fraga: Ryssland startade krig mot Ukraina i februari 2022. Har detta krig
paverkat din nyhetskonsumtion pa nagot satt och i sa fall hur?

INTERNETANVANDARE 16+ AR

100%
80%
60%
49%
i 0\19:0
40%
35% 34% 309 35% a2,
o 28%
26% - 25%
24% 24% 21% 21% 22%
20%
12% 13%

9% 8%

9% 6% 6% 7% o
. ‘
W 2 o 2 T
Y— 3

Internetanvandare 16+ ar  20-/30-/40-talist 50-talist 60-talist 70-talist 80-talist 90-talist 00-talist

0%

== Har boérjat konsumera nyheter mer ofta Har blivit mer kallkritisk till nyheter

== Har borjat félja/anvanda nya nyhetskallor == Har avféljt/slutat anvdnda nagra nyhetskallor
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MAN
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Internetanvéndare 16+ ar  20-/30-/40-talist 50-talist 60-talist 70-talist 80-talist 90-talist 00-talist

=== Man - Har borjat konsumera nyheter mer ofta Man - Har blivit mer kallkritisk till nyheter

== Man - Har borjat félja/anvdnda nya nyhetskallor == Man - Har avféljt/slutat anvdnda nagra nyhetskallor

KVINNA
100%
80%
60%
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27%
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Internetanvéndare 16+ ar  20-/30-/40-talist 50-talist 60-talist 70-talist 80-talist 90-talist 00-talist

=== Kvinna - Har borjat konsumera nyheter mer ofta Kvinna - Har blivit mer kallkritisk till nyheter

== Kvinna - Har bérjat folja/anvanda nya nyhetskéllor == Kvinna - Har avféljt/slutat anvédnda nagra nyhetskallor

Diagram 7.18a-c, Bas: Internetanvandare 16+ ar, Ar 2023 (Studie 2)

Vilka har bérjat konsumera mer nyheter sedan kriget i Ukraina brot ut?

e Mer an var tredje svensk har 6kat sin nyhetskonsumtion efter att kriget i Ukraina

brét ut.

e  Framfor allt har de &ldsta fédda pa 20-, 30- och 40-talet, och i synnerhet
kvinnorna, okat sin nyhetskonsumtion efter Rysslands invasion av Ukraina.

INTERNETSTIFTELSEN SVENSKARNA OCH INTERNET 2023



KAPITEL 7:

INTERNETSTIFTELSEN

SAMHALLSNYHETER I TRADITIONELLA OCH DIGITALA MEDIER

e | befolkningen ar det marginellt fler kvinnor &n man som har 6kat sin
nyhetskonsumtion efter att kriget i Ukraina brot ut. Skillnaden mellan man (24%)
och kvinnor (40%) &r som storst bland de féddda pa 00-talet.

Vilka har blivit mer kallkritiska sedan kriget i Ukraina brot ut?

e Var fjarde svensk har blivit mer kallkritisk efter att kriget i Ukraina brot ut.

e Nagot fler man &n kvinnor har blivit mer kallkritiska sedan Ryssland invaderade
Ukraina. Det skiljer sig dock en hel del at i olika aldersgrupper.

e  Betydligt fler man an kvinnor fédda pa 60-, 80- och 90-talet har blivit mer
kallkritiska efter att kriget i Ukraina brot ut.

e Bland 00-talisterna har istéllet betydligt fler kvinnor (28%) &n man (16%) blivit
mer kallkritiska efter att Ryssland startade krig mot Ukraina.

Vilka har bérjat anvanda nya nyhetskallor sedan kriget i Ukraina brot ut?

e Var tionde svensk har bdérjat folja nya personer eller anvanda nya nyhetskallor
efter att kriget i Ukraina brot ut.

e Framforallt har de yngre fodda pa 90- och 00-talet bérjat anvéanda nya
nyhetskallor efter att Ryssland invaderade Ukraina.

e Mer &n dubbelt sd manga man som kvinnor har bérjat anvanda nya nyhetskallor.
Storst ar skillnaden mellan mén (20%) och kvinnor (4%) fodda pa 90-talet.

o | fritext for nya nyhetskallor namns framfér allt BBC, CNN,
Lars Wilderang/Cornucopia och olika konton pa Twitter.

“Cornucopia dr enda trovdrdiga svenska rapporteringen om kriget. Extremt
kunnig med bra kommentarsfélt. Ger siffror pd Rysslands férluster, uppdateras
regelbundet och trovérdig militart. ”

Man, 53 ar

“Twitter! Genom att félja ukrainska, brittiska, polska, baltiska, finska osv.
politiker, journalister mm fGr man reda p& mycket mer och mycket bdttre én
genom att bara ldsa svenska dagstidningar och se péd SVT.”

Man, 46 ar

Vilka har slutat anvanda vissa nyhetskallor sedan kriget i Ukraina brot ut?

e 4 procent av svenskarna har slutat folja personer eller slutat anvanda vissa
nyhetskallor efter att kriget i Ukraina brot ut.

e Ungefar lika madnga man som kvinnor har slutat att anvéanda vissa nyhetskallor
efter att Ryssland invaderade Ukraina.

e  Framforallt har 90-talisterna slutat att anvanda vissa nyhetskallor efter att
Ryssland invaderade Ukraina. Kvinnor fédda pa 90-talet sticker ut genom att det
ar fler som har slutat &n bérjat anvanda olika nyhetskallor.
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e | fritext ar det nagot fler som ndmner Aftonbladet &n andra konkreta kallor som
de har slutat att anvanda efter att kriget i Ukraina brot ut. Framfor allt handlar
dock svaren om att man dragit ner pa nyheter i “manga kallor” fér att nyheterna i
sig paverkat maendet negativt.

“Slutat med nyhetsnotiser i telefon. Orkar inte f& kontinuerlig matning av
negativitet och “domedagsfeeds” blir for tungt.”
Man, 34 ar

Vill du veta mer om vilka beteendeférandringar svenskarna har gjort pa natet efter att

kriget i Ukraina brot ut, se Kapitel 5 - Attityder till personliga data och évervakning pé
ndtet och avsnitt Hur har kriget i Ukraina pdverkat vart beteende pd nétet?
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Svenskarna vill inte ha riktad natreklam, men tycker att polisen
ska f3 ta del av privata konversationer online vid brottsmisstanke.
Vi oroar oss for filterbubblor och nathat, men hyllar digitala
bocker och tror pa digitaliseringens positiva klimatpaverkan.

Det har ar det digitala Sverige ar 2023.

Detta ar ett kapitel ur undersékningen Svenskarna
och internet 2023. Las hela rapporten pa webbplatsen
svenskarnaochinternet.se.

Svenskarna och internet ar en studie som genomférs av
Internetstiftelsen. Med undersékningen vill vi bidra med fakta
och insikter om hur anvandningen av internet i Sverige utvecklas.
Vi vill ge forutsattningar till att digitaliseringen av det svenska
samhallet och naringslivet sker pa valinformerad grund.

Internetstiftelsen ar en oberoende, affarsdriven och allmannyttig
organisation. Vi verkar for ett internet som bidrar positivt

till manniskan och samhallet. Vi ansvarar for internets

svenska toppdoman .se och skoéter drift och administration

av toppdomanen .nu. Intakterna fran affarsverksamheten
finansierar en rad satsningar i syfte att mojliggora att manniskor
kan nyttja internet pa basta satt, och stimulera kunskapsdelning
och innovation med inriktning pa internet.

Exempel pa vara satsningar ar:

Den har rapporten: Svenskarna och internet
Start- och métesplatsen Goto 10
Folkbildningssatsningen Internetkunskap
Det digitala museet Internetmuseum
Larresursen Digitala lektioner

Konferensen Internetdagarna

Matverktyget Bredbandskollen

22X R AR’

WWW . SVENSKARNAOCHINTERNET . SE

INTERNET
STIFTELSEN
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