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INLEDNING

Natet som informationskalla
och arena for politisk
diskussion

Sociala medier ar en viktig kalla till politisk information och en plats dar
alla utom de aldsta diskuterar politik. Men ett hart debattklimat far manga
att begransa sig i det politiska samtalet, och informationen pa sociala
medier bedoms inte som sarskilt trovardig.

Valkommen till Svenskarna och internet: Valspecial 2022. Denna delrapport handlar
om internet som en politisk arena. Syftet med studien ar att belysa den roll internet
har bade for att sprida politiskt innehall och som plattform foér politiskt engagemang.
Vi vill med den har rapporten bidra med 6kad kunskap om internetanvandarnas
beteenden, attityder och agerande i politiska sammanhang pé natet.

Digitaliseringen sker snabbt inom de flesta omrédden, ocksa i politiken. Infor
riksdagsvalet ar 2014 tog inte ens halften av svenska valjare del av politisk
information pé internet. Men redan vid valet 2018 hade internet blivit mycket viktigt
for att hamta information och fora politiska samtal. Infor det kommande valet i
hdst 2022 ser vi att sarskilt sociala medier har en framtradande roll. Det ar dar de
politiska diskussionerna ager rum, men sociala medier ar ocksa en viktig kalla for
politisk information.

Som i ménga andra fall ser vi en stor skillnad mellan hur olika &ldrar tar till sig
digitaliseringen. For de aldsta valjarna ar fortfarande tv:n det vanligaste sattet att
ta del av politisk information, men detta minskar med befolkningens &lder. Valjarna
fodda pa 90- och 00-talet anvander oftare sociala medier for politisk information.

Yngre valjare omfamnar sociala medier

Aven inom sociala medier ser vi skillnader i beteende hos de yngsta som oftast
anvander Instagram for att ta del av politisk information. 00-talisterna anvander
dessutom Twitter mer an aldre generationer, och ar i princip ensamma om att
anvanda Tiktok for politisk information. Aldre generationer anvander istallet framst
Facebook for detta. Facebook ar dessutom den vanligaste platsen pa natet att
uttrycka politiska asikter, for alla utom de allra yngsta valjarna.

De yngsta som nu ska rosta for forsta gangen utmarker sig ocksa pa andra satt
jamfort med aldre. De delar mer artiklar och diskuterar i hdgre grad politik pa natet.
Dessutom anser de att internet ger dem storre mdjlighet att paverka samhallsfragor.
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INLEDNING

Detta star i kontrast till de aldsta valjarna pa natet, pensionarerna. De ar
visserligen politiskt intresserade men deltar i betydligt lagre utstrackning i det
politiska samtalet pa& natet. Annars ar politiskt intresse en avgérande faktor for att ge
sig in i politiska diskussioner pa internet.

Det ar fler man an kvinnor som diskuterar politik pa natet, och dessutom ar det
olika frdgor som diskuteras mest av man respektive kvinnor. Nastan dubbelt s&
manga man som kvinnor har diskuterat politik pad natet med personer de inte kanner.

Tv har hogsta fortroendet

Det ar traditionella medier som atnjuter det hogsta fortroendet fran valjarna. En
majoritet tycker att storre delen av den politiska informationen i tv, radio och
dagstidningar ar palitlig. Fortroendet for den politiska informationen pé sociala
medier ar generellt l&g, och de flesta anser att det bara ar en liten del eller inget
alls av informationen dar som ar palitlig. Detta trots att en stor del av den politiska
informationen de uppger att de moter pa sociala medier ar just delade artiklar och
nyhetsinslag fran traditionella medier.

Mer &n halften av internetanvandarna kanner ocksa stor oro for att vilseledande
och falsk information kommer att anvandas for att paverka utgangen i hdstens
val. Drygt en tredjedel kédnner ocksé stor oro for att utlandska stater eller
myndigheter ska anvanda internet for att paverka det svenska valet. Har vill
vi understryka att var undersokning genomférdes i december 2021, innan
kriget i Ukraina. Omvalvande varldshandelser kan mycket val paverka oron for
desinformation som maktmedel, samtidigt som frdgan uppmarksammats i media.
Oavsett sa ar kallkritik och vardering av information kritiska férmagor i dagens
digitala varld.

Hat och hot begransar samtalet

En annan faktor som begransar det 6ppna politiska samtalet pa natet ar det harda
debattklimatet. Totalt har knappt var tionde internetanvandare utsatts for hat eller
hot kopplat till politiska asikter, men bland de som diskuterar politik pa natet ar det
var femte. Oron att utsattas for hat eller hot gor att ménga valjer att begransa sig i
den politiska debatten. Faktum ar att var femte internetanvandare totalt svarar att
de har avstatt frén att uttrycka en politisk &sikt det senaste aret for att undvika hard
kritik, hat eller hot.

Att en s& stor del av det politiska samtalet sker pa sociala medier leder ocksa till
fragan om vilket ansvar sociala medieplattformar har dver innehallet som publiceras
dar. Nar det galler politiska inlagg med hat och hot ser vi att en stor majoritet lutar
at att plattformarna ska fa plocka bort sddant, och halften haller med om detta helt
och hallet. Nar det géller politiska inlagg med information som bedéms som falsk
eller vilseledande g&r meningarna mer isar. Aven om en majoritet lutar at att sociala
medier ska fa plocka bort ocksé sddana inlagg ar det en mycket mindre andel som
helt haller med.
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Aven har ser vi att de yngsta internetanvandarna uppvisar ett annat beteende
gentemot de aldre. Forstagéngsvaljarna ar inte bara mer aktiva i politiska
diskussioner pa natet - de ar ocksd mer benagna att anmala krankande inlagg. Var
fjarde forstagdngsvaljare har under det senaste aret anmalt inldgg med politiskt
innehall for att de innehaller hdrda ord, hat eller hot. Detta ar betydligt mer &n den
genomsnittlige internetanvandaren dar inte ens var tionde har anmalt ett politiskt

inlagg.

Internet 6ppnar dorrar och ger mojligheter

Det ar tydligt att internet och sociala medier har blivit centralt for att samla in
politisk information, och for att delta i det politiska samtalet. Nastan var tredje
internetanvandare har diskuterat politik pad natet, och annu fler bland de som har ett
stort politiskt intresse. Sarskilt de unga ar aktiva i de politiska samtalen online, och
ser positivt pa sina mojligheter att paverka genom att delta.

De som deltagit i undersdkningen har ocksa kunnat ldmna egna skriftliga
kommentarer kring hur de anser att internet kan anvandas for att fa fler att bli
delaktiga i det politiska samtalet. Dessa svar visar ocksa att fragan om ett 6ppet
samtalsklimat pa natet ar komplex. Dar nagra ser att internet gjort det mojligt for alla
att géra sin rost hérd menar andra att natet enbart skapar polarisering och inte alls
framjar den politiska debatten.

Sociala medier lyfts dverlag fram som en mojlighet att vacka engagemang
och intresse. Samtidigt kritiseras hur de sociala plattformarnas innehéll drivs av
algoritmer som gynnar konfrontation och forenkling snarare an fordjupande samtal
och dmsesidig forstaelse. Det ar inte helt sakert att vara fléden i sociala medier ar de
basta verktygen for att forstd en komplex och svardverskadlig varld.

Insikter for valaret 2022

Hosten ar 2022 ar det aterigen dags for den svenska befolkningen att ga till
valurnorna. | samband med valaret vill Internetstiftelsen med denna delrapport lagga
fokus pd internets viktiga roll i det demokratiska samhallet. Med undersokningen,
vars svar ar insamlade i december 2021, vill vi bidra med fakta och insikter om

hur anvandningen av internet i Sverige utvecklas kopplat till politik. Vi vill ge
forutsattningar till att digitaliseringen av det svenska samhallet och naringslivet sker
pa valinformerad grund.






KAPITEL 1: POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Traditionella medier har
hogst fortroende, men sociala
medier viktigt for de unga

Infor valet 2022 ar de traditionella medierna fortfarande viktigast for att ta
del av politisk information, men sociala medier ar en sarskilt viktig kanal for
yngre internetanvandare. Narmare halften av arets forstagangsvaljare tar
dagligen del av politiskt innehall pa sociala medier.

| det har kapitlet undersdker vi var pa natet internetanvandarna tar del av politiskt
innehall och vilka informationskallor som uppfattas som viktiga.

Vi ser att traditionella medier fortsatt spelar en mycket viktig roll for
konsumtionen av politiskt innehall. Samtidigt ar digitala kanaler viktiga for att nd ut
till fler, inte minst den unga delen av befolkningen.

Kapitlet visar aven att sociala medier utmarker sig fran andra kanaler nar det
kommer till politiskt innehall - dar fortroendet for det politiska innehallet ar mycket
ldgt samtidigt som konsumtionen av politiskt innehall i dessa kanaler &r jamforelsevis
hog.

Nyckelinsikter fran kapitlet:

Traditionella medier upplevs viktigast och nar flest med politiskt innehall

e Traditionella medier som tv, radio och nyhetstidningar ar fortsatt de
informationskallor som flest anser som viktiga for att ta del av politisk
information.

e De traditionella medierna ar ocksa de kanaler som nar flest internetanvandare och
som nar dem mest frekvent. Det ar dock stora skillnader mellan unga och aldre.

Unga mots frekvent av politiskt innehall pa sociala medier

e Sociala medier ar sarskilt viktiga kanaler for unga. Bland férstagdngsvaljarna tar
4 av 10 del av politiskt innehall pa sociala medier dagligen.

e Bland 00-talister ar det vanligast att ta del av politiskt innehall i sociala medier pa
daglig basis. Darefter kommer nyhetstidningar (inkluderar webbtidning).
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KAPITEL 1: POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Forstagangsvaljarna tar framst del av politiskt innehall pa Instagram

e Instagram ar den sociala medieplattform dar flest forstagdngsvaljare tar del
av politiskt innehall. Det anvandarmdnstret skiljer sig mycket frén de aldre
generationerna.

e Bland personer fodda pé 90-talet ar Facebook och Instagram ungefar jamnstora.

* Bland personer fodda pa 80-talet eller tidigare ar Facebook tydligt den mest
anvanda sociala medieplattformen for att ta del av politiskt innehall.

Innehallet pa sociala medier bestar till stor del av nyhetsartiklar

e Den typ av politiskt innehall som flest tar del av pé sociala medier ar artiklar och
nyhetsinslag. De sociala medieplattformarna kan pa sé vis bidra med att na ut till
fler och nd ut mer frekvent med politiskt innehall - sarskilt till unga.

e Forstagdngsvaljarna nas aven i hogre grad av inlagg direkt frén politiska partier,
enskilda politiker samt annons- och kampanjmaterial fran politiska partier.
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KAPITEL 1: POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Informationskallor for
politiskt innehall

Narmare 9 av 10 tar del av politiskt innehall varje dag

| diagram 1.1 visas hur ofta internetanvandarna tagit del av politisk information eller
politiska budskap under ar 2021,

Diagram 1.1, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: | vilka av foljande kanaler har du tagit del av
politisk information eller politiska budskap pé veckobasis eller oftare / ...pa daglig basis?,
Netto - Tagit del av politisk information/budskap, Valspecial 2022

TAGIT DEL AV POLITISK INFORMATION

0,
100% 96%
93%
89%

80%

60%

93%

85%
40% 0
72%

20%

0% — — — —
Internetanvandare 18+ ar Forstagéngsvaljare Pensionarer

Daglig basis Veckobasis eller oftare

Infor valet 2022 ar valjarna vana vid att ta del av stora mangder politisk information
och politiska budskap. Totalt tar uppemot 9 av 10 internetanvandare del av politiskt
innehall dagligen.

Bland de aldsta valjarna tar mer &n 9 av 10 del av politiskt innehall dagligen.
Bland forstagdngsvaljare, fodda pa 00-talet, ar motsvarande andel drygt 7 av 10.
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KAPITEL 1: POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Den politiska information flest svenskar
mots av pa natet ar nyhetsartiklar

Under en vanlig vecka moter manga, narmare 8 av 10 internetanvandare, olika typer
av politiskt innehall pd natet. Ordmolnet nedan visar vilken typ av information som ar
vanligast att motas av dar.

Diagram 1.2, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilken typ av politisk information mots du av
pé internet under en genomsnittlig vecka?, Valspecial 2022

Videoklipp
Politiska experter

Annan form av digital politisk info

Vloggar

Nyhetsartiklar

Poddar

cowmentsrer [ Y@y gttartiklar

Digitala kampanjer partier

Vanligast ar att ta del av digitala nyhetsartiklar, foljt av debattartiklar och analyser
fran politiska experter/kommentatorer pa natet. Omkring 1 av 4 mots aven av
digitala annonser och kampanjmaterial fran politiska partier eller videoklipp med
politiskt innehall.

| tabellbilagan ser vi att en nagot storre andel mén (81 procent) jamfért med
kvinnor (72 procent) tar del av politiskt innehall pa natet under en genomsnittlig
vecka.

Skillnaden ar dven mycket stor mellan forstagdngsvaljarna och de mer seniora
valjarna, pensionarerna. Omkring 9 av 10 unga tar del av politiskt innehall pa natet
under en genomsnittlig vecka. Motsvarande andel bland de internetanvandande
pensionarerna ar betydligt lagre, drygt 6 av 10.
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KAPITEL 1: POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Traditionella medier ar fortsatt den viktigaste
informationskallan for politiskt innehall

Diagram 1.3 visar vilka informationskallor som internetanvandarna anser som viktiga
respektive oviktiga for att ta del av politisk information.

Diagram 1.3, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilka av foljande kanaler anser du ar viktiga
respektive oviktiga for dig som informationskallor, nar det galler att ta del av politisk information
eller politiska budskap?, Valspecial 2022, * Avser bade nyhetstidningar i pappersformat och pa
webben.

Tv
Dagstidningar*
Radio
Lokaltidningar™

Kvallstidningar*

Politiska partiers webbplatser
Facebook

Instagram

Podcasts/Poddar

Youtube

Twitter

Flashback

Linkedin

Tiktok

Snapchat

100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

@ oviktig [ Viktig

Tv, radio och nyhetstidningar (i pappersformat eller p4 webben) ar fortsatt de kanaler
som flest ser som viktiga informationskanaler for politisk information. Omkring

6 av 10 anser att dagstidningar och radio ar viktiga informationskallor och drygt

4 av 10 att lokaltidningen ar viktig.

Nar det galler kvallstidningar gar asikterna mer isar bland internetanvandarna.
Omkring 3 av 10 ser kvallstidningen som en viktig informationskalla medan 2 av 10
istallet ser den som en oviktig kalla.

F& uppfattar sociala medieplattformar som viktiga informationskallor. Till viss
del beror det pé att plattformarna inte nar en lika bred malgrupp med politisk
information, vilket vi kan se i diagram 1.5.

Jamfor vi de sociala medieplattformarna sa ar Facebook den plattform som flest
anser som viktig, aven om betydligt fler (nara halften) ser Facebook som en oviktig
kalla.
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KAPITEL 1:

POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Drygt 6 av 10 forstagangsvaljare ser sociala medier
som en viktig kalla for politisk information

| diagram 1.4 ser vi att traditionella medier som tv, radio och nyhetstidningar
ar den viktigaste kallan for politisk information for saval unga som gamla. For
forstagdngsvaljarna ar dock sociala medier en betydligt mer viktig kalla an for dvriga.

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Diagram 1.4, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilka av foljande kanaler anser du &r viktiga for
dig som informationskallor, nar det galler att ta del av politisk information eller politiska budskap?,

Valspecial 2022, * Avser bade nyhetstidningar i pappersformat och pa webben.

. Traditionella medier (Tv, Radio, Nyhetstidningar*) . Nyhetstidningar (dags-, kvalls-, lokaltidningar)* . Sociala medier

Tabellen nedan visar hur stor andel som anser att olika sociala medier ar viktiga
informationskallor for politiskt innehall. | tabellen ser vi att Instagram ar det sociala
medium som ar viktigast for forstagdngsvaljarna for politisk information. Fér de
internetanvandande pensionarerna ar det Facebook.

Internetanvandare Forstagangsvaljare Pensionar
18+ ar
Facebook 22% 12% 16%
Instagram 13% 46% 4%
Youtube 10% 27% 4%
Twitter 9% 14% 2%
Flashback 2% 0% 1%
LinkedIn 1% 0% 1%
Tiktok 1% 6% 0%
Snapchat 0% 0% 0%
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KAPITEL 1:

POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Tv ar den kanal som nar ut med politiskt innehall
bade till flest och mest frekvent

Diagram 1.5 visar i vilka kanaler som internetanvandarna har tagit del av politisk
information och politiska budskap &r 2021 - under helédret, pa veckobasis och pa
dagsbasis.

De kanaler som internetanvandarna uppfattar som viktiga, dverensstammer val
med de kanaler som anvands mest frekvent for att ta del av politisk information eller
politiskt innehall.

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Diagram 1.5, Bas: Internetanvandare 18+ ar , Fraga: | vilka av féljande kanaler har du tagit del av
politisk information eller politiska budskap under de senaste 12 ménaderna / ...pé veckobasis eller
oftare? / .. pa daglig basis?, Valspecial 2022, * Avser bade nyhetstidningar i pappersformat och pa
webben.

95%

57%

54%

Daglig basis Veckobasis eller oftare . Minst ngn gang senaste 12 manader

Traditionella medier som tv, radio och nyhetstidningar ar dominerande for hur vi tar
del av politiskt innehall.

Tv ar den kanal som flest anvander for att ta del av politisk information. Darefter
kommer dagstidningar (i pappersformat eller pd webben), radio och lokaltidningar.
Betydligt farre internetanvandare tar del av politiskt innehall pa sociala medier.

Facebook ar det sociala medium dar flest internetanvandare har tagit del
av politisk information eller budskap. Det ar aven det sociala medium dar man
tar del av politiskt innehdll mest frekvent. Skillnaden ar dock stor mellan unga
forstagdngsvaljare och aldre valjare. Unga tar generellt del av politiskt innehall pa
sociala medier i hogre utstrackning och man tar aven del av informationen pa andra
sociala medieplattformar an de aldre, det visar diagram 1.6 och diagram 1.7.
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KAPITEL 1:

POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Drygt 4 av 10 unga tar del av politiskt innehall
pa sociala medier pa daglig basis

Diagram 1.6 visar andelen internetanvandare som tar del av politisk information eller
politiska budskap i foljande fyra medieslag: Tv, nyhetstidningar, radio och sociala
medier.

Notera att nyhetstidningar inkluderar dags-, kvalls- och lokaltidningar bade pé
webben och i pappersformat.
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20%
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Diagram 1.6, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: | vilka av foljande kanaler brukar du ta del
av politisk information eller politiska budskap péa daglig basis?, Valspecial 2022, * Avser bade

nyhetstidningar i pappersformat och pa webben.

TAGIT DEL AV POLITISKT INNEHALL PA DAGLIG BASIS EFTER GENERATION

88%

83%
69%

59%

48%

14%
9% 17% 8%

20-/30-talist 40-talist 50-talist 60-talist 70-talist

. Tv

80-talist 90-talist 00-talist

Nyhetstidningar (dags-, kvalls-, lokaltidningar)* Radio Sociala medier
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Skillnaderna ar stora mellan hur olika generationer tar del av politisk information och
innehall. Tv ar den kanal som de aldsta valjarna anvander mest frekvent for att ta del
av politiskt innehall. Fler an 8 av 10 pensionarer tar dagligen del av politiskt innehall
pa tv.

Bland de yngre valjarna ser medievanorna for politiskt innehall mycket annorlunda
ut. Endast knappa 2 av 10 av de yngsta valjarna, 00-talisterna, tar del av politisk
information pa tv pa daglig basis.

Sociala medier ar det medieslag dar 00-talisterna tar del av politiskt innehall
mest frekvent. M&nga unga valjare tar dven del av politiskt innehall i nyhetstidningar
- sannolikt beror det pa att man l&ser nyhetsartiklar p& webben. Vi kan se att en stor
del av innehallet pa sociala medier bestar av redaktionellt innehall, vilket
ordmolnet 1.8 visar.
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KAPITEL 1:

POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Instagram ar det sociala medium som anvands mest frekvent
for politisk information bland forstagangsvaljare

Diagram 1.7 visar vilka kanaler som forstagangsvaljarna anvander for att ta del av
politiskt innehadll och hur anvandningen av de olika medieplattformarna skiljer sig
mellan olika generationer.

Det 6vre diagrammet visar hur ofta forstagangsvaljarna har tagit del av politisk
information eller politiska budskap i olika kanaler &r 2021 - under helaret, pa
veckobasis och pé dagsbasis.

Det nedre diagrammet visar vilka generationer som har tagit del av politiskt
innehall pa respektive sociala medieplattform, pé veckobasis eller oftare.

100%

80%

60%

Diagram 1.7A, Bas: Forstagangsvaljare, Fraga: | vilka av foljande kanaler har du tagit del av

politisk information eller politiska budskap under de senaste 12 ménaderna / ...pé veckobasis eller

oftare? / ..péa daglig basis?, Valspecial 2022, * Avser bade nyhetstidningar i pappersformat och pa

webben.

FORSTAGANGSVALIARE

Daglig basis . Veckobasis eller oftare . Minst ngn géng senaste 12 manader
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KAPITEL 1: POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Diagram 1.7B, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: | vilka av foljande kanaler har du tagit del
av politisk information eller politiska budskap pa veckobasis eller oftare?, Valspecial 2022,
Obs! Skala 70%, * Avser bade nyhetstidningar i pappersformat och pa webben.

VECKOBASIS ELLER OFTARE

70%

60%

50%

40%

30%
26% 27%

30% 28%
24%

20% 17%

12%
9%

15%
13%
10% 9%
8% .,
5% 5% 5% %59 40,7 5%
2% 1%1%

Facebook Youtube Instagram Twitter Tiktok

10%
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10%

0% 0% 0% 0% 0% 0%

0%

B 20-/30-talist [ 40-talist [ 50-talist 60-talist [ 70-talist [ 80-talist 90-talist [ 00-talist

Unga tar i hogre grad del av politiskt innehall pa sociala medier, det visar tidigare
diagram 1.6. Vilka sociala medier som anvands for att ta del av politiskt innehall
skiljer sig mellan generationerna.

Framfor allt sarskiljer sig de allra yngsta, 00-talisterna, dar Instagram tydligt ar
den kanal dar flest tar del av politiskt innehall.

00-talisterna tar aven i hogre grad an andra del av politiskt innehall pa Twitter.
Facebook nar en aldre, men ockséa bredare malgrupp.
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KAPITEL 1: POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Pa sociala medier mots svenskar oftast av politisk
information i form av artiklar/nyhetsinslag

Sociala medier ar for manga en frekvent anvand distributionskanal for politiskt
innehall, inte minst bland de yngre valjarna. Ordmolnet nedan visar vilken typ av
politiskt innehall som internetanvédndarna motts av pa sociala medier under en
genomsnittlig vecka under 2021.

Diagram 1.8, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilken typ av politisk information mots du av

pa sociala medier under en genomsnittlig vecka?, Valspecial 2022

Kampanjer partier

Inlagg partier
JInlagg vanner

Annan form av politisk info SoMe

Artiklar/nyhetsinslag

Inlagg i grupper Inlagg okanda

Inlagg politiska experter
Inlagg enskilda politiker

Inlagg “kandisar

Vanligast ar att internetanvandarna moter artiklar och nyhetsinslag fran olika
traditionella mediekanaler (till exempel SVT, DN, P4).

| tabellbilagan ser vi att det ar nadgot vanligare bland kvinnor att ta del artiklar och
nyhetsinslag samt inlagg om politik fran vanner och bekanta. Bland man ar det bland
annat en storre andel som tagit del av inlagg fran politiska experter, politiska partier
och enskilda politiker. Det ar aven nagot fler man som tar del av inldgg fran personer
de inte kadnner och fran grupper de ar med i.

Den enda politiska information som forstagdngsvaljare moéts av i lagre grad an
genomsnittet ar inlagg fran politiska experter/kommentatorer.
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KAPITEL 1: POLITISK INFORMATION OCH BUDSKAP PA NATET

Fortroende for det politiska
innehallet i olika kanaler

Tilltron till det politiska innehallet pa sociala medier
ar generellt l3g bland internetanvéandarna

Diagram 1.9 visar internetanvandarnas fortroende for det politiska innehallet i olika
kanaler och kallor. Diagrammet visar en sammanslagning av de som anser att inget
eller en liten del av det politiska innehallet ar palitligt (rod stapel) och andelen som
anser att allt eller en stor del av innehdllet ar palitligt (gron stapel).

Diagram 1.9, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fradga: Hur mycket av den politiska informationen
pa foljande kanaler och kallor anser du ar palitlig?, Valspecial 2022, (Notera att svarsalternativen
“ungefar halften” och “vet ej” inte redovisas i diagrammet), * Avser bade nyhetstidningar i

pappersformat och pa webben.

v A EA 0% 7%
Dagstidningar* 4% 10% 5% 4%
Radio &% 5% 7%
Lokaltidningar® 4% l 13% ‘ 44% ‘ 2%
Kvallstidningar® - 24% ‘ 23% ‘ 1% ‘
Politiska partiers webbplatser . 11% ‘ 37% 7%
Podcasts/Poddar 17% ‘10% 0%
Facebook 34% ‘4% 0%
Instagram ‘ 23% ‘4% 0%
Youtube : 27% ‘3% 0%
Twitter ‘ 22% ‘3% 0%
Flashback 18% ‘1% 0%
Linkedin 12% ‘3% 0%
Tiktok 12% ‘O% 0%
Snapchat 13% jO%O%
100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

En liten del . Inget Storre delen Allt

En majoritet av internetanvandarna anser att allt eller stérre delen av det politiska
innehallet i tv, radio och dagstidningar ar pélitligt. Uppemot halften anser &ven att
det politiska innehallet i lokaltidningar eller pa partiers webbplatser ar palitligt.

Nar det galler kvallstidningar gar asikterna mer isar bland internetanvandarna.
Drygt 2 av 10 tycker att allt eller det mesta av det politiska innehallet i kvallstidningar
ar palitligt. Daremot ar omkring 3 av 10 mer skeptiska och anser att inget eller bara
en liten del av innehallet ar tillforlitligt.
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Nar det galler olika sociala medieplattformar, s& ar den generella uppfattningen
betydligt mer skeptisk. Bara nagra enstaka procent uppfattar att det politiska
innehallet péd sociala medier i sin helhet ar palitligt. Till viss del paverkas detta av
att plattformarna inte nar en lika bred malgrupp med politisk information som
de traditionella medierna, vilket vi kan se i diagram 1.5. Men det finns en tydlig
skepticism mot det politiska innehallets palitlighet i sociala mediekanaler, som ocksé
omfattar de grupper som frekvent anvander och tar del av politiskt innehall i dessa
kanaler.

Forstagangsvaljare litar generellt mer pa det politiska innehallet
de tar del av i olika kanaler, sarskilt traditionella medier

Diagram 1.10 visar hur fortroendet for det politiska innehéallet i olika kanaler skiljer
sig bland forstagangsvaljare och internetanvandande pensionarer.

Det 6vre diagrammet visar andel som anser att all eller det mesta av det politiska
innehallet ar palitligt i respektive kanal. Det nedre diagrammet visar andel som anser
att inget eller bara en liten del av innehallet ar palitligt. Notera att svarsalternativen
“ungefar halften” och “vet ej” inte redovisas i diagrammen.

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Diagram 1.10A, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Hur mycket av den politiska informationen
pa foljande kanaler och kallor anser du ar palitlig?, Andel som anser att allt eller det mesta av det
politiska innehallet pé respektive kanal ar palitligt, Valspecial 2022, * Avser bade nyhetstidningar i

pappersformat och pa webben.

ALLT ELLER DET MESTA AV DEN POLITISKA INFORMATIONEN AR PALITLIG
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Internetanvandare 18+ ar Forstagangsvaljare Pensionarer
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100%

80%

60%

40%

20%

0%

Diagram 1.10B, Bas: Internetanvandare 18+ &r, Fraga: Hur mycket av den politiska informationen
pa foljande kanaler och kallor anser du ar palitlig?, Andel som anser att inget eller en liten
del av det politiska innehdllet pa respektive kanal ar palitligt, Valspecial 2022, * Avser bade

nyhetstidningar i pappersformat och pa webben.

INGET ELLER EN LITEN DEL AV DEN POLITISKA INFORMATIONEN AR PALITLIG
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. Internetanvandare 18+ ar . Forstagangsvaljare Pensionarer

Bland forstagdngsvaljare ar det generellt en storre andel som anser att allt eller en
storre del av det politiska innehéllet ar palitligt i olika kanaler, sarskilt nar det galler
de traditionella medierna.

Tilliten till det politiska innehéllet pa sociala medier ar mycket lagt bland
forstagdngsvaljarna. Trots att forstagdngsvaljarna frekvent tar emot politiskt innehall
i sociala medier, ar det fa som anser att innehallet till 6vervagande del ar palitligt. |
diagram 1.7 presenteras hur ofta forstagdngsvaljarna tar del av politisk information i
respektive kanal.

Notera att fortroendet delvis paverkas av hur bred anvandningen ar av kanalerna.
Det péverkar framforallt de sociala medieplattformarna, dar en stdrre andel inte kan
beddma innehallet. Detta galler inte minst bland internetanvandande pensionarer dar
andelen som svarat “vet ej” ar mycket hog.
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Nastan var tredje valjare
uttrycker sina politiska
asikter pa natet

Natet ar en plats dar internetanvandarna bade tar del av andras politiska
asikter och uttrycker sina egna. Vilka som diskuterar politik pa natet skiljer
sig daremot mellan olika grupper i samhallet.

| det har kapitlet undersoker vi hur de politiska samtalen pé natet gar till. Vem
medverkar, var sker diskussionerna och vilka amnen florerar?

Vi ser att nara en tredjedel av internetanvandarna valjer att uttrycka sina politiska
asikter pd natet, exempelvis genom att dela inldgg pé sociala medier, prata politik
med sina vanner online eller delta i diskussionsforum. Daremot finns betydande
skillnader bade utifrén vilka som deltar i samtalet och vilka @amnen som diskuteras.

Nyckelinsikter fran kapitlet:

Politiskt intresse leder till fler diskussioner pa natet

e Det ar betydligt vanligare att delta i politiska diskussioner pa natet om intresset
for politik ar stort. Dessa monster uppvisas genomgéende i olika samhallsgrupper.

e Politiskt intresse ar daremot inte den enda faktorn som paverkar vilka som
diskuterar politik pa natet, dven alder spelar in.

Kvinnor och man diskuterar politik pa natet pa olika satt

e Enstorre andel man an kvinnor har diskuterat politik p& natet under det senaste
aret. Detta beror till stor del pa att det politiska intresset &r mindre utbrett bland
kvinnor.

e Det finns daremot skillnader i hur kvinnor och man diskuterar politik pa natet som
inte ar kopplade till det politiska intresset.

e Nagra skillnader mellan man och kvinnor ar bland annat vilka amnen som
diskuteras och pa vilket satt diskussionerna fors. Det ar exempelvis fler man som
diskuterar politik i grupper pé natet medan det ar ungefar lika stor andel kvinnor
som man som delar politiska inlagg i sociala medier.

Forstagangsvaljare ar bland de mest aktiva i det politiska samtalet pa natet

e Forstagdngsvaljare sarskiljer sig genom att vara betydligt mer aktiva i det politiska
samtalet pa natet an aldre personer.
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e Forstagdngsvaljare har dven en betydligt mer positiv syn pé internets och sociala
mediers mojlighet att ge tillgang till mer politisk information och att ge mojlighet
att paverka samhallsfragor.

Aldre internetanvandare deltar sallan i det politiska samtalet pa natet
e Trots att internetanvandande pensionarer generellt sett har ett stort intresse for
politik, s& deltar de betydligt mer sallan i det politiska samtalet pa natet.
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Politiskt intresse och
diskussion pa natet

Drygt halften av internetanvandarna har ett stort intresse for politik

Diagram 2.1 visar hur stor andel av internetanvandarna som i december 2021 angav
att de har ett stort intresse for politik. Det 6vre diagrammet visar skillnader i politiskt
intresse mellan olika generationer. Det nedre diagrammet visar hur intresset skiljer
sig mellan méan och kvinnor i olika generationer.

Diagram 2.1A, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Hur allmant politiskt intresserad ar du?,
Andel med mycket eller ganska stort intresse (svarsalternativ 4-5 av skala 1-5, dar 1=Inte alls

intresserad och 5=Mycket intresserad av politik), Valspecial 2022

STORT POLITISKT INTRESSE

1007%

80%

60%

40%

20%

0%
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Diagram 2.1B, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Hur allméant politiskt intresserad ar du?,
Andel med mycket eller ganska stort intresse (svarsalternativ 4-5 av skala 1-5, dar 1=Inte alls
intresserad och 5=Mycket intresserad av politik), Valspecial 2022

STORT POLITISKT INTRESSE

Internetanv 18+ ar 62%
\ \
20-/30-/40-talist 68%
\
50-talist 66%
\ \
60-talist 62%
\ \
70-talist 56%
\ \
80-talist 68%
\ \
90-/00-talist 56%
100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Man . Kvinna

Drygt halften av internetanvandarna har ett stort intresse for politik. Andelen
politiskt intresserade ar som storst bland de aldsta internetanvandarna och sjunker
sedan generellt med aldern. Bade 80-talisterna och de yngsta, 00-talisterna skiljer
sig daremot med en nagot storre andel politiskt intresserade jamfort med narliggande
generationer.

Det politiska intresset skiljer sig ocksa mellan man och kvinnor. Omkring 6 av 10
man uppger att de har ett stort intresse for politik. Bland kvinnor &r motsvarande
andel drygt 4 av 10.

Skillnaden i politiskt intresse mellan man och kvinnor ar genomgéaende
mellan generationerna. Skillnaderna ar daremot nagot mindre bland de aldsta
internetanvandarna, fédda pa 20-/30-/40-talet, liksom bland de yngsta,
90-/00-talisterna.

Politiskt intresse ar en viktig variabel att ta hansyn till eftersom det ar en av
faktorerna som paverkar vilka som medverkar i det politiska samtalet pa natet. Nasta
diagram 2.2 visar att det finns tydliga skillnader i politiskt intresse mellan de som
diskuterar politik pa natet och de som inte gor det.
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Politiskt intresse far fler att diskutera politik pa natet

Diagram 2.2 nedan visar hur stor del av internetanvandarna som har diskuterat
nagon politisk fraga pa natet fordelat pa de som har ett stort intresse for politik och
de som har ett lagre politiskt intresse.

Diagram 2.2, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilka politiska sakfragor har du diskuterat pa
natet under de senaste 12 manaderna? Andel som har diskuterat ndgon politisk fraga under det

senaste aret, Valspecial 2022

ANDEL SOM HAR DISKUTERAT POLITIK PA NATET

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Internetanvandare 18+ar (totalt) Har stort politiskt intresse Har lagt politiskt intresse

Mer an dubbelt s& manga med stort intresse for politik har diskuterat ndgon politisk
frdga pa natet under det senaste aret jamfort med personer med lagt intresse.

Daremot, som nasta diagram 2.3 visar, ar politiskt intresse inte den enda variabel
som paverkar vilka som diskuterar politik pa natet.
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Tjansteman mer politiskt intresserade men arbetare
har oftare diskuterat politik pa natet

Diagram 2.3 nedan visar andelen som har ett stort politiskt intresse och andelen
som har diskuterat ndgon politisk frdga pa natet under 2021 utifrén olika
bakgrundsvariabler.

Diagram 2.3, Bas: Internetanvandare 18+ &r, Fraga: Hur allmant politiskt intresserad &r du? /
Vilka politiska sakfragor har du diskuterat pa natet under de senaste 12 manaderna?, Andel med
stort politiskt intresse och andel som diskuterat ndgon politisk frdga pa natet under senaste aret,
Valspecial 2022

STORT POLITISKT INTRESSE / DISKUTERAT POLITISK FRAGA

100%

80%

62% 59%
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. Stort politiskt intresse Diskuterat nagon politisk fraga pa natet

Man och personer med arbetaryrken har i nagot hogre grad diskuterat politik pa
natet jamfort med genomsnittet.

Det ar dverlag betydligt fler som diskuterat ndgon politisk fraga pa natet om
man ocksa har ett stort intresse for politik. Bland personer med arbetaryrken ar
det daremot generellt en storre andel som diskuterat politik pa natet, oavsett om
intresset for politik ar hogt eller lgt. Faktum ar att det ar vanligare att tjansteman ar
politiskt intresserade, medan arbetare mer ofta har diskuterat politik pa natet.
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Betydligt fler forstagdngsvaljare diskuterar
politik pa natet an pensionarer

Diagram 2.4 visar ater hur de allra yngsta valjarna, 00-talister, har varit sarskilt
aktiva i att diskutera politik pa natet under 2021.

Diagram 2.4, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Hur allméant politiskt intresserad ar du? /
Vilka politiska sakfragor har du diskuterat pa natet under de senaste 12 mé&naderna?, Andel med
stort politiskt intresse och andel som diskuterat ndgon politisk fraga pa natet under senaste aret,
Valspecial 2022

STORT POLITISKT INTRESSE / DISKUTERAT POLITISK FRAGA
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. Stort politiskt intresse Diskuterat ndgon politisk fraga pa natet

Unga tar inte del av politiskt innehall fullt lika frekvent som den aldre delen av
befolkningen, vilket vi kan se i kapitel 1 - Politisk information och budskap pd
nditet. Trots det ar de allra yngsta betydligt mer aktiva i att diskutera politik pa
natet. Betydligt fler forstagdngsvaljare diskuterar politik pa natet jamfért med de
internetanvandande pensionarerna.

Aldre véljare, de internetanvandande 20-, 30- och 40-talisterna, &r alltsd betydligt
mindre delaktiga i det politiska samtalet pa natet trots att intresset for politik ar hogt.
Det beror sannolikt pa att de aldre generellt sett inte ar lika internetvana som den
yngre generationen. Tidigare undersokningar visar att en storre andel av de aldre
ar mer ovana internetanvandare och det ar sannolikt en faktor som paverkar aven
i det har fallet. | Svenskarna och internet 2021 gér det att ldsa mer om de aldres
internetvanor.
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Fler man an kvinnor har diskuterat politiska
fragor pa natet under det senaste aret

Diagram 2.5 visar andelen man respektive kvinnor i olika generationer som har
diskuterat ndgon politisk fréga pa natet under 2021.

Diagram 2.5, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilka politiska sakfradgor har du diskuterat pa
natet under de senaste 12 ménaderna? Netto - andel som har diskuterat ndgon sakpolitisk fraga,
Valspecial 2022

Internetanv 18+ ar 33%
\
20-/30-/40-talist 23%
\
50-talist 32%
\
60-talist 38%
\
70-talist 36%
\
80-talist 38%
\
90- /00-talist 32%
100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Man . Kvinna

Andelen personer som har diskuterat nagon politisk fraga pa natet under ar 2021
skiljer sig at mellan man och kvinnor. Man har genomgaende i generationerna mer
ofta diskuterat politik under &ret, med undantag for de yngre valjarna, 90-, och
00-talisterna.

Politiskt intresse ar en av de framsta anledningarna till att forsta varfor fler man
an kvinnor deltar i det politiska samtalet pa natet. Andelen personer med stort
politiskt intresse skiljer sig mellan man och kvinnor i samtliga generationer, vilket
diagram 2.1 visar.

Ser vi enbart till gruppen som har ett stort politiskt intresse, s tonas skillnaderna
mellan man och kvinnor ut. Daremot kvarstar skillnader mellan hur méan och kvinnor
diskuterar politik pa natet och vilka amnen som diskuteras. Det ska vi titta vidare pa i
diagram 2.7 och diagram 2.9.
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Politiska sakfragor och
diskussionsforum

Facebook ar den vanligaste platsen for att uttrycka politiska
asikter pa natet, forutom bland de yngsta valjarna

Vi bad de internetanvandare som brukar diskutera politiska fragor pa natet att lista
vilka platser pa natet dar de har diskuterat eller delat sina politiska asikter under
2021. Ordmolnet nedan visar var de politiska diskussionerna vanligen ager rum.

Diagram 2.6, Bas: Har diskuterat politisk fréga pa natet under de senaste 12 manaderna, Fraga:
Var brukar du diskutera politik pa natet?, Valspecial 2022

Twitter

Diskussionsforum
Youtube  qiyi0k

Vanner
Forum Natet Sociala medier
Grupper Discord Kommentarsfalt
| a C e b O c K Reddit
Instagram
Sms Bekanta
Messenger
Snapchat Flashback

Facebook ar den plats pa natet dar flest namner att de har uttryckt sina politiska
asikter. Facebook ar genomgéende den plats som flest némner, forutom bland
de yngsta valjarna. Det ligger val i linje med vilka sociala mediekanaler som unga
anvander for att ta del av politiskt innehall - mer om det gar att se i diagram 1.7
kapitel 1: Politisk information och budskap pd ndtet.

Bland de yngre valjarna ar istallet Instagram den plats dar flest delat, diskuterat
eller uttryckt politiska asikter. Darefter kommer Facebook, Twitter och Discord pa
ungefar samma niva.
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Invandring/integration, sjukvard och energipolitik ar de politiska
fragor som flest har diskuterat pa natet under 2021

Totalt har cirka 3 av 10 internetanvandare vid nagot tillfalle under 2021 diskuterat
négon politisk frdga pé natet - det visar diagram 2.2 som redovisats tidigare i
kapitlet. Ordmolnet nedan visar de &mnesomraden som har diskuterats i hogst
utstrackning.

Diagram 2.7, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilka politiska sakfragor har du diskuterat pa
natet under de senaste 12 ménaderna?, Valspecial 2022

Forsvar- och sakerhetspolitik
Jobb/Sysselsattning  Trafik/Infrastruktur

Skola/Utbildning/Barnomsorg

MI[JO/KUmat Landets ekonomi
. Integritetsfragor E ner i O |_ i t i k
Pensioner 51P

Utrikespolitik| \va N d ri ng/| ntegration

Aldreomsorg Sjukvardsfragor Jamstalidnet
Lag och ordning/Brottsbekampning
Skatter/skattefordelning

Lokalpolitiska sakfragor

Vilka @mnen som har diskuterats skiljer sig i viss man mellan de yngsta och de
aldsta. Bland forstagdngsvaljarna, ar de tre vanligaste politiska sakomradena
som diskuterats: miljo/klimat, skola/utbildning samt jamstalldhet och invandring/
integration pa delad tredjeplats.

De internetanvandande pensionarerna har istallet oftast diskuterat foljande
politiska frégor: pensioner, sjukvard, lag och ordning/brottsbekadmpning samt
invandring/integration. Pensioner ar dock den enda politiska sakfrdga som
pensionarerna diskuterat mer ofta an forstagangsvaljarna.

Vilka 8mnen som diskuterats skiljer sig till viss del dven bland man och kvinnor.
Generellt har man diskuterat fler &mnen an kvinnor.

Bland man ar de tre vanligast forekommande amnena:
e Energipolitik

e Invandring/integration

e Lag och ordning/brottsbekdmpning
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De tre vanligaste amnena bland kvinnor ar:
e Sjukvardsfragor

e Miljo/klimat

e |nvandring/integration

Den enda politiska sakfrédga som kvinnor har diskuterat mer ofta an man under aret
ar jamstalldhet.

Var tredje forstagangsvaljare har delat politiska asikter
pa sociala medier under det senaste aret

Diagram 2.8 nedan visar pa vilket satt internetanvandarna har uttryckt politiska
asikter pd natet 2021, och hur det skiljer sig mellan forstagadngsvaljare och
pensionarer.
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Diagram 2.8, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Har du ndgon gang under de senaste
12 manaderna gjort nagot av foljande?, Valspecial 2022, Obs! Skala 50%

9%

7% 8% 7% 7%
5 5
- J_l - .5/0 -4% -

Uttryckt politisk Diskuterat politik pa Diskuterat politik pa Diskuterat politik i Diskuterat politiki  Diskuterat politik pa
asikt genom att dela/ natet med nagon jag natet med nagonjag Oppna grupper pa sténgda grupper pd natet med foretradare
skicka vidare inlagg i kanner inte kédnner natet (dvs alla kan natet (dvs. endast ~ for politiskt parti
sociala medier lasa/skriva inldgg) medlemmar kan lasa/
skriva inlagg)
. Internetanv 18+ ar . Forstagéngsvaljare Pensionarer

Det vanligaste sattet att uttrycka sina politiska asikter pa natet ar genom att dela
eller skicka vidare inlagg i sociala medier, vilket 2 av 10 internetanvandare gjort under
2021.

Det ar betydligt vanligare att diskutera politik pad natet med ndgon man kanner
(17 procent) an med personer man inte kdnner (10 procent).

Forstagdngsvaljarna ar sarskilt aktiva i att uttrycka sina politiska asikter pa natet:
Nara en tredjedel har uttryckt politiska &sikter genom att dela inlagg i sociala medier,
och lika ménga forstagangsvaljare har diskuterat politik med ndgon de kanner pa
natet.
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Det ar daremot aven bland unga valjare mindre vanligt att diskutera politik med
personer man inte kanner, vilket bara cirka 1 av 6 har gjort under 2021.

Nastan dubbelt s manga man som kvinnor har diskuterat
politik pa natet med personer de inte kanner

Diagram 2.9 nedan visar hur stor andel bland man och kvinnor som har uttryckt
politiska asikter pa natet under 2021.
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Diagram 2.9, Bas: Internetanvandare 18+ &r, Fraga: Har du ndgon géng under de senaste
12 méanaderna gjort nagot av foljande?, Valspecial 2022, Obs! Skala 50%
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Uttryckt politisk Diskuterat politik pa Diskuterat politik pa Diskuterat politik i Diskuterat politik i Diskuterat politik pa
asikt genom att dela/ natet med nagon jag natet med nagon jag Oppna grupper pa stangda grupper pad natet med foretradare
skicka vidare inlagg i kanner inte kdnner natet (dvs alla kan natet (dvs. endast ~ for politiskt parti
sociala medier lasa/skriva inldgg) medlemmar kan lasa/

skriva inlagg)

Man . Kvinna

Kvinnor och méan delar politiska inldgg pa sociala medier i ungefar lika hog
utstrackning. Daremot har en stérre andel man an kvinnor diskuterat politik pa natet
bade med personer de kdnner och okanda. Nastan dubbelt s& m&nga man som
kvinnor har diskuterat politik med okanda pa natet.

Man har aven i hogre grad diskuterat politik i olika grupper pa natet. Det géller
béde dppna grupper, dar alla kan se och lasa inlagg, och slutna grupper, som endast
medlemmar kan ta del av.
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Vanligare bland férstagdngsvaljare att bade forsoka paverka
andra och att sjalva paverkas av politiska asikter pa natet

Diagram 2.10 visar andelen som under 2021 har forsokt paverka andras politiska
asikter och andelen som sjalva andrat sina asikter genom att ta del av politiska
diskussioner pa natet.

Det 6vre diagrammet visar internetanvandare i stort, samt skillnader mellan
forstagdngsvaljarna och internetanvandande pensionarer. Det nedre diagrammet
visar hur det skiljer sig mellan man och kvinnor.

Diagram 2.10A, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Har du ndgon gang under de senaste
12 ménaderna gjort nagot av foljande?, Valspecial 2022, Obs! Skala 50%
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Forsokt paverka andra pa natet att andra sin politiska asikt Andrat min/mina &sikter efter att ha tagit del av politiska
diskussioner/samtal pa natet

. Internetanv 18+ ar . Forstagangsvaljare . Pensionarer
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Diagram 2.10B, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Har du ndgon gang under de senaste

12 ménaderna gjort nagot av foljande?, Valspecial 2022, Obs! Skala 50%

50%

40%

30%

20%

10%
10% 9%
5% 5%
Forsokt paverka andra pa natet att &ndra sin politiska &sikt Andrat min/mina asikter efter att ha tagit del av politiska

diskussioner/samtal pa natet

Man . Kvinna

Forhallandevis f&, 8 procent, uppger att de forsdkt pédverka andra att andra &sikt
under 2021. Ungefar lika ménga, 7 procent, svarar att de sjalva har andrat sina
asikter efter att ha tagit del av politiska diskussioner/samtal pa natet.

Det &r vanligare bland forstagdngsvaljare att bade forsoka paverka andra
(17 procent) och att sjalva péverkas (13 procent) av politiska diskussioner/samtal pa
natet.

Dubbelt s& ménga man som kvinnor uppger att de bade har forsokt paverka
andra, och att de aven sjalva har andrat sina politiska asikter efter att ha tagit del av
politiska samtal pé natet.
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Mojligheter till politisk information
och samhallspaverkan

Knappt 1 av 4 tycker att internet ger dem storre
mojligheter att paverka samhallsfragor

Diagram 2.11 nedan visar hur stor andel av internetanvéandarna som i december
2021 instdmde i fyra olika pastadenden:

Internet / sociala medier ger mig storre mojlighet att:
e Ta del av politisk information
e Paverka samhallsfragor

Det 6vre diagrammet visar hur man staller sig till internet i stort och det nedre visar
motsvarande fragor for sociala medier.
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Diagram 2.11A, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: | vilken utstrackning instdmmer du i
féljande pastdenden? Andel instammer (svarsalternativ 4-5 av skala 1-5 + ingen uppfattning, dar
1=instdmmer inte alls och 5=instdmmer helt), Valspecial 2022

INTERNET GER STORRE MOJLIGHETER
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. Jag tycker att internet ger mig storre mojligheter att ta del av politisk information

Jag tycker att internet ger mig storre mojligheter att paverka samhallsfragor
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Diagram 2.11B, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: | vilken utstrackning instdmmer du i
féljande pastdenden? Andel instammer (svarsalternativ 4-5 av skala 1-5 + ingen uppfattning, dar

1=instdmmer inte alls och 5=instdmmer helt), Valspecial 2022

SOCIALA MEDIER GER STORRE MOJLIGHETER

68%

38% 40% 38%

34%

35% .
32% 30%

. Jag tycker att sociala medier ger mig stérre mojligheter att ta del av politisk information

. Jag tycker att sociala medier ger mig storre mojligheter att paverka samhallsfragor

Mer an halften av internetanvandarna (56 procent) upplever att internet har gett dem
storre mojligheter att ta del av politisk information, men bara en knapp fjardedel
(23 procent) anser att det ger dem storre mdjlighet att pdverka samhallsfragor.
Skillnaden ar stor mellan forstagangsvaljarna och de seniora valjarna,
pensionarerna. Bland forstagangsvaljarna ar tilltron till internets mojligheter mycket
hog - 9 av 10 unga anser att internet ger dem stdrre mojligheter att ta del av politisk
information och mer an halften tycker att det ger dem storre paverkansmojligheter.
Bland de internetanvandande pensionarerna ar bilden en helt annan. Endast
2 av 10 anser att internet ger dem storre mojligheter att ta del av politisk information
och inte ens 1 av 10 anser att internet ger stérre mojlighet att paverka samhallsfragor.
En betydligt mindre andel av internetanvandarna upplever att sociala medier
ger storre mojligheter att ta del av politisk information och méjligheter att
paverka samhallsfragor jamfort med internet i stort. En dryg tredjedel anser att
sociala medier ger stdrre mojligheter att ta del av politisk information. Endast en
sjattedel, 16 procent, anser att sociala medier ger storre mojligheter att paverka
samhallsfragor.
| tabellbilagan ser vi aven att personer som deltar aktivt i det politiska samtalet
pa natet ocksa i hogre grad upplever att bade internet i stort, och sociala medier
specifikt, ger dem storre paverkansmojligheter (omkring 3 av 10).
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2 av 10 avstar fran att delta
| det politiska samtalet

pa natet for att undvika
hard kritik, hat eller hot

Internet har dppnat manga nya dorrar och skapar nya mojligheter att delta i
det politiska samtalet. Samtidigt ser vi att ett hart debattklimat och oro for
desinformation begransar bade fortroende och engagemang i det politiska

samtalet pé natet.

| det har kapitlet undersdker vi “myntets baksida”. Internet har bidragit och skapat
nya mojligheter for politiska engagemang bland medborgarna. Samtidigt har 2 av 10
undvikit det politiska samtalet pa natet pa grund av ett hart debattklimat.

Infor riksdagsvalet 2022 finns dven en utbredd oro for att desinformation kommer
att anvandas i syfte att paverka valet. Oro for falsk eller vilseledande information
ar genomgaende oavsett alder och finns bade bland de som deltar i politiska
diskussioner pa natet och de som inte gor det.

Sammantaget upplever manga pa natet ett hart politiskt debattklimat som far
dem att begransa sin delaktighet. Manga kénner ocksa en oro for desinformation,
vilket riskerar att skada fortroendet for det politiska innehallet pa natet.

Nyckelinsikter fran kapitlet:

7 procent av internetanvandarna har utsatts for hard kritik, hat eller hot nér de

uttryckt politiska asikter pa natet under det senaste aret

e Det ar vanligare att man utsatts for hard kritik, hat eller hot kopplat till politiska
asikter. Delvis kan detta bero pa att det ar fler man som diskuterar politik pa
natet. Det ar daremot inte hela férklaringen, d& man ar mer utsatta aven om man
bara ser till den grupp som har diskuterat politik pa natet.

Var fjarde forstagangsvaljare har anmalt nagot politiskt inlagg for innehall av harda

ord, hat eller hot under senaste aret

e Forstagdngsvaljarna ar en grupp som ar mycket aktiva i att diskutera politik pa
natet. Dessvarre innebar det ockséa att det ar vanligare bland forstagdngsvaljare
att bli utsatta for hard kritik, hat eller hot.
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Forstagdngsvaljarna ar daremot ocksad den grupp som mest frekvent anmaler
politiska inlédgg for innehadll med harda ord, hat eller hot. Unga valjare verkar ha
en storre vana och benagenhet att anmala politiska inlagg jamfort med aldre
internetanvéndare.

Utbredd oro for att desinformation ska anvandas for att paverka valutgangen

Omkring halften av internetanvandarna kanner stor oro for att falsk eller
vilseledande information kommer att anvandas for att paverka valutgangen i valet
2022.

Det ar aven drygt en tredjedel som kanner stor oro for att utlandska stater eller
myndigheter kommer att anvanda internet for att forsoka péverka utgangen i valet
2022.*

Oro for paverkan fran utlandska stater ar betydligt hogre i de aldre generationerna
och sjunker sedan markant med aldern.* Oro for falsk eller vilseledande
information ar daremot i stort sett jamn mellan generationerna.

*Observera att undersékningen genomférdes i december 2021 och darmed speglar oro for

utldndsk paverkan innan handelserna i bdrjan av &r 2022 och kriget i Ukraina.
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Utsatthet for politiskt hat
och hot pa natet

7 procent har under 2021 utsatts for hard kritik, hat eller
hot nar de uttryckt politiska asikter pa natet

Diskussionsklimatet ar inte alltid konstruktivt pé natet. Diagram 3.7 visar andel av
internetanvandarna som har utsatts for hard kritik, hat eller hot nar de uttryckt sina
politiska asikter pa natet.

Diagram 3.1, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Har du ndgon géng under de senaste
12 ménaderna gjort nadgot av foljande?, Andel som utsatts for hard kritik, hat eller hot, Valspecial
2022, Obs! Skala 50%
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Blivit utsatt for hard kritik, hat eller hot nar jag delat eller uttryckt politisk sikt (netto)
Blivit utsatt for hard kritik nar jag delat eller uttryckt min politiska asikt

. Blivit utsatt for hat eller hot nar jag delat eller uttryckt min politiska asikt

Mer an halften av de som utsatts for krankningar, hat eller hot, uppger att det har
varit kopplat till personliga eller politiska asikter. Denna typ av krankningar, hat och
hot ar alltsé de vanligaste formerna av padhopp som internetanvandarna utsatts for pa
natet.

Total har 7 procent av internetanvandarna utsatts for hard kritik, hat eller hot pa
natet kopplat till politiska asikter. Ser vi enbart till de som har diskuterat eller delat
politiska asikter pa natet har hela 20 procent blivit utsatta for hard kritik, hat eller
hot.

En ndgot stdrre andel man och forstagadngsvaljare har blivit utsatta for hard kritik,
hat eller hot under det senaste aret. Det beror delvis pa att fler i dessa grupper
diskuterar politik pa natet.
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Var fjarde forstagangsvaljare har under aret anmalt
nagot politiskt inlagg for harda ord, hat eller hot

Diagram 3.2 visar utifrén olika bakgrundsvariabler vilka som har anmalt politiska
inlagg for att dessa innehaller hdrda ord, hat eller hot under det senaste &ret.
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Diagram 3.2, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Har du ndgon géng under de senaste
12 ménaderna gjort nadgot av foljande? Andel som har anmalt nadgot politiskt inlédgg pa en social
plattform péa grund av harda ord, hat eller hot, Valspecial 2022, Obs! Skala 50%

ANDEL SOM ANMALT POLITISKT INLAGG PA GRUND AV HARDA ORD, HAT ELLER HOT
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Hela 7 procent har anmalt ndgot politiskt inlagg pa grund av innehall med hérda ord,
hat eller hot. Narmare en fjardedel av forstagangsvaljarna har anmalt nagot inlagg
med politiskt innehdll pa grund av harda ord, hat eller hot.

| tabellbilagan ser vi att det framforallt ar de allra yngsta som har anmalt politiska
inlagg under det senaste aret och att det med aldern blir alltmer ovanligt. Det
paverkas delvis av att unga ocksé i hogre grad ar delaktiga i det politiska samtalet pa
natet. Det ar daremot inte hela forklaringen, utan det finns aven en tydlig koppling
till att unga ar mer benagna att anmala politiska inlagg. Las mer om vilka som brukar
diskutera politik pa natet i kapitel 2 - Det politiska samtalet pd ndtet.
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Orsaker till att avsta fran det
politiska samtalet pa natet

2 av 10 avstar fran att delta i det politiska samtalet
for att undvika hard kritik, hat eller hot

Hard kritik, hat eller hot paverkar inte bara de som blivit utsatta. Ett hart
debattklimat drabbar l&ngt fler och det paverkar viljan att delta i det politiska
samtalet pd natet negativt.

Diagram 3.3 nedan visar hur stor andel av internetanvandarna som har avstatt
fran att folja eller sjalva medverka i det politiska samtalet pé natet under aret 2021.

Diagram 3.3, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Har du ndgon gang under de senaste

12 ménaderna gjort nadgot av foljande?, Valspecial 2022

Avstatt dela/uttrycka politisk asikt for att
undvika hard kritik, hat/hot (netto)

Valt bort att folja ndgon pga harda ord, hat/
hot om politiska asikter

Avstatt dela/uttrycka politisk asikt pga oro
att data kan samlas in och kopplas till min
politiska asikt

Avstatt dela/uttrycka politisk asikt for att
jag inte kan/vet hur jag styr vilka som ser
mina inlagg

Anmalt politiskt inlagg pga harda ord, hat/ .7‘7
hot ]

Valt bort att anvanda social plattform pga
hérda ord, hat/hot kopplat till politiska 6%

asikter
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Den framsta anledningen till att internetanvandarna avstar frén att dela sina &sikter
ar pa grund av ett hart diskussionsklimat dar de oroar sig for att bli utsatta for harda
ord, hat eller hot.

Totalt har var femte avstatt fran att dela eller uttrycka sina politiska asikter pa
natet for att de vill undvika hard kritik, hat eller hot. Var sjunde har aven vid nagot
tillfalle under aret undvikit att folja ndgon pa sociala medier pa grund av harda
ord, hat eller hot kopplat till politiska &sikter. Lika manga har avstatt pa grund av
integritetsskal, det vill sdga pa grund av oro for att data ska kunna samlas in och
kopplas till sina politiska asikter.

INTERNETSTIFTELSEN, SVENSKARNA OCH INTERNET: VALSPECIAL 2022 44



KAPITEL 3:

HINDER FOR DET OPPNA SAMTALET

Infor valet &r 2018 stallde vi en liknande fraga dar lite mer an var fjarde uppgav
att de avstatt fradn att dela sina asikter for att undvika hard kritik, hat eller hot.
Andelen tenderar alltsd ha minskat ndgot sedan foregdende val. Dock bér jamforelser
goras med forsiktighet da forandringar i frageformulering och metod kan paverka
resultatet.

Vanligare att delvis begransa politiska samtal pa natet pa
grund av hard kritik, hat eller hot an att helt avsta

Diagram 3.4 visar andelen som avstatt fran att dela eller uttrycka politiska asikter pa
natet for att undvika hard kritik, hat eller hot utifran olika bakgrundsvariabler.
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Diagram 3.4, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Har du ndgon gdng under de senaste
12 ménaderna gjort nagot av foljande? Andel som avstatt frdn dela/uttrycka politiska asikter pa
natet for att undvika hard kritik, hat eller hot, Valspecial 2022, Obs! Skala 50%

AVSTATT PA GRUND AV HARD KRITIK, HAT ELLER HOT
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Bland personer som har diskuterat ndgon politisk frdga pa natet under de senaste
12 manaderna har narmare 4 av 10 aven avstatt fran att uttrycka en del av sina
asikter for att undvika hard kritik, hat eller hot. Det ar dubbelt s& ménga jamfort med
genomsnittet. Det ar alltsé betydligt vanligare att ett hart debattklimat leder till att
internetanvandarna delvis begransar sig i politiska diskussioner pa natet, snarare an
att de helt avstar.

Daremot har cirka 1 av 10 internetanvandare helt avstatt fran politiska
diskussioner under det senaste aret, det vill sdga - de har avstatt och inte heller
diskuterat ndgon politisk frdga under aret.
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Forstagdngsvaljarna har i hogre grad avstatt fran att uttrycka eller dela sina
politiska asikter pa natet under det senaste aret.

Var sjunde internetanvandare har avstatt att uttrycka politiska
asikter pa natet pa grund av oro for datainsamling

Diagram 3.5 visar utifran olika bakgrundsvariabler vilka som har avstétt fran att dela
eller uttrycka politiska asikter pa natet pa grund av oro for att personlig data kan
samlas in och kopplas till deras politiska &sikter - och for att de inte vet hur de kan
styra vilka personer som ser de politiska inlaggen.

Diagram 3.5, Bas: Internetanvéandare 18+ &r, Fréga: Har du ndgon gang under de senaste

12 ménaderna gjort nagot av foljande? Andel som avstatt frdn dela/uttrycka politiska asikter pa
grund av oro for att personliga data kan samlas in och kopplas till min politiska asikt / for att jag
inte kan/vet hur jag styr vilka personer som ser mina inlagg, Valspecial 2022, Obs! Skala 50%
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Avstatt pga oro att data kan samlas in och kopplas till min politiska asikt

Avstatt for att jag inte kan/vet hur jag styr vilka som ser mina inlagg

Omkring 1 av 7 har avstatt fran att uttrycka sina politiska &sikter p& natet pa grund
av oro for att data ska samlas in och kopplas till deras politiska asikt. Nastan lika
manga, cirka 1 av 10, har under aret avstatt frén att uttrycka politiska asikter for att
de inte kan eller vet hur de styr vilka som ser deras inlagg.
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HINDER FOR DET OPPNA SAMTALET

1 av 7 har under aret valt bort att félja nagon person pa sociala
medier pa grund av politiska inldgg med harda ord, hat eller hot

Diagram 3.6 visar utifrén olika bakgrundsvariabler vilka som har valt bort att folja
négon eller avstatt fr&n att anvanda en social plattform pa grund av innehall med
harda ord, hat eller hot kopplat till politiska asikter.

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Diagram 3.6, Bas: Internetanvandare 18+ &r, Frdga: Har du ndgon gdng under de senaste

12 ménaderna gjort nagot av foljande? Andel som valt bort att félja nagon eller att anvanda en
social plattform pd grund av harda ord, hat eller hot kopplat till politiska &sikter, Valspecial 2022,
Obs! Skala 50%

VALT BORT ATT FOLJA ELLER ANVANDA PLATTFORMAR PA GRUND AV
HARDA ORD, HAT/HOT KOPPLAT TILL POLITISKA ASIKTER

24%
18%

15%
14% 13% 12% 13%

8%

’ 7% 9 9 9
6% 6% 6% 6% 5%
4% 3% -

Valt bort att folja ndgon pga harda ord, hat/hot kopplat till politiska asikter

Valt bort att anvénda social plattform pga harda ord, hat/hot kopplat till politiska asikter
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Omkring 1 av 7 har valt bort att folja ndgon pa grund av att de politiska inldggen
innehaller hdrda ord, hat eller hot. Cirka 6 procent har av liknande anledning valt
bort att anvanda en social plattform. De flesta namner att de har valt bort Facebook
eller specifika grupper pé Facebook, darefter namner flest Twitter. Facebook ar dven
den plattform dar flest internetanvandare tar del av politisk information

(diagram 1.5) och den plattform dar flest uttryckt eller delat ndgon politisk asikt
(diagram 2.6).
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KAPITEL 3: HINDER FOR DET OPPNA SAMTALET

Oro for desinformation pa natet

Mer an halften kanner stor oro for att desinformation kommer
anvandas for att paverka valutgangen hosten 2022

| diagram 3.7 ser vi dels hur manga som kanner oro for att utldndska stater och
myndigheter ska anvanda internet for att paverka valutgdngen hosten 2022, samt
dels hur mé&nga som kanner oro for att falsk eller vilseledande information pa natet
kommer att anvandas for att paverka valutgdngen hdsten 2022.

Observera att undersdkningen genomfordes i december 2021 och darmed speglar
oro for utlandsk paverkan innan handelserna i bdrjan av &r 2022 och kriget i Ukraina.

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Diagram 3.7, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilken oro kanner du for att... utldndska stater
eller myndigheter kommer att anvénda internet for att paverka valutgdngen i Sverige nasta host?
/ ..falsk eller vilseledande information pa natet kommer att anvandas for att pdverka valutgéngen
i Sverige nasta host? (Kanner oro = mycket stor/ganska stor/Viss oro, Stor oro = mycket/ganska

stor oro), Valspecial 2022

85%

72%

52%

Oro - utlandska stater/myndigheter Oro - falsk/vilseledandeinformation

- Kénner mycket stor oro Kénner stor oro Kénner oro (netto)

Drygt en tredjedel av internetanvandarna kanner mycket eller ganska stor oro for
att utlandska stater eller myndigheter ska anvanda internet i syfte att paverka
valutgangen.

Betydligt fler - mer &n halften - kdnner stor oro for att vilseledande eller falsk
information pa natet kommer att anvandas for att paverka valutgdngen.
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Unga valjare ar mindre oroade for natpaverkan fran utlandska
stater eller myndigheter i syfte att paverka valet

Diagram 3.8 nedan visar andel som kanner stor oro for att utlandska stater och
myndigheter respektive vilseledande information pa natet ska paverka valutgdngen
hosten 2022 utifrén olika generationer.

Observera att undersdkningen genomfordes i december 2021 och darmed speglar
oro for utlandsk paverkan innan handelserna i bdrjan av &r 2022 och kriget i Ukraina.
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Diagram 3.8, Bas: Internetanvéandare 18+ &r, Fréga: Vilken oro kénner du for att ..utldndska stater
eller myndigheter kommer att anvanda internet for att paverka valutgdngen i Sverige nasta host? /
..falsk eller vilseledande information pa natet kommer att anvandas for att paverka valutgdngen i
Sverige nasta host? Andel som kanner stor oro (netto - mycket eller ganska stor oro),

Valspecial 2022

ORO FOR DESINFORMATION OCH UTLANDSK PAVERKAN | VALUTGANGEN

60%
57%
52% 50% 52%

7 48% 49%
46%
43% v.d 44%
43% 309
36%
25%
22%
NN NG NG & N N N NG
P @ 2 @ x? <@ X2 2 2
S * S S o $ o S
Stor oro - utléndska stater/myndigheter Stor oro - vilseledande eller falsk information

Andelen personer som kanner stor oro for falsk eller vilseledande information infor
valet 2022 ar nagot hogre bland 50- och 60-talisterna men skiljer sig generellt lite
mellan &ldrarna.

Oro for att utlandska stater och myndigheter ska anvanda internet i syfte att
paverka valutgdngen skiljer sig daremot i hdg grad mellan olika generationer. Oron ar
aterigen mest utbredd bland 50- och 60-talister, men sjunker sedan vasentligt i de
yngre generationerna.

Bland de allra yngsta valjarna, 00-talisterna, kanner bara drygt 2 av 10 stor
oro for utlandsk paverkan, jamfort med 5 av 10 som kanner stor oro for falsk eller
vilseledande information.
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KAPITEL 4: PLATTFORMARNAS ANSVAR OCH VAGEN FRAMAT

En majoritet vill att
soclala medier tar ansvar
for politiskt innehall

Sociala medieplattformars ansvar for det innehall som postas ar

en vattendelare aven om en majoritet vill att inlagg som innehaller
desinformation, krankningar, hat eller hot ska fa tas bort. En annan fraga ar
hur internet kan anvandas for att framja politiskt engagemang och intresse.

Det politiska debattklimatet pé natet ar en dterkommande fraga i samhallsdebatten.
Men vad tror egentligen internetanvandarna bast framjar ett 6ppet politiskt samtal pa
natet och hur kan vi skapa en digital miljo dar fler kanner tilltro till innehallet och dar
fler vill delta i ssmhallsdebatten?

| det har kapitlet undersdker vi hur internetanvandarna staller sig till vilken roll
sociala medier bdr ta nar det kommer till politiska inldgg som beddms innehalla falsk
eller vilseledande information eller krankningar, hat och hot. Internetanvandarna
far ocksa sjalva med egna ord beskriva hur de tror att internet kan anvandas for att
vacka politiskt engagemang och delaktighet.

Kapitlet visar bland annat att en majoritet lutar at att sociala medier bor ha en
ansvarsroll i att filtrera bort innehall som beddms innehéalla desinformation eller
krankningar, hat eller hot. Samtidigt ar fragan om de sociala mediernas roll att
beddma och ta bort falsk eller vilseledande information ndgot av en vattendelare.

Nar det galler politiska inldgg med krankningar, hat eller hot &r opinionen tydligare
- mer an tre av fyra tycker att sociala medier ska fa ta bort den typen inlagg fran sina
plattformar.
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Installning till sociala mediers
ansvar for innehallet

En majoritet tycker att sociala medier bor fa ta bort politiska inlagg
som de anser innehaller desinformation eller krankningar

Diagram 4.1 nedan visar hur internetanvandarna staller sig till tva pastdenden
som ror vilket ansvar sociala medierna bor ta for det politiska innehallet pa sina
plattformar.

Internetanvandarna har tagit stallning till foljande alternativ:

Alternativ A) Sociala medieplattformar borde f& beddéma och ta bort politiska inlagg
som...

Alternativ B) Sociala medieplattformar borde inte f& beddma och ta bort om politiska
inlagg som..

e .ar vilseledande eller falska (Ovre stapeln)

e ..innehaller krankningar, hat eller hot (nedre stapeln)

Diagram 4.1, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilket av foljande pastaende stdmmer

bast dverens med din &sikt?, A) Sociala medieplattformar borde fa ta bort politiska inlagg som

de beddmer... ar vilseledande eller falska / ... innehéaller krankningar, hat eller hot. B) Sociala
medieplattformar borde inte f& beddma om politiska inldgg... / &r vilseledande eller falska / ...
innehaller krankningar, hat eller hot./ och darmed inte fa ta bort dem, Valspecial 2022 (Notera att

svarsalternativet “kan/vill ej ta stallning” inte redovisas i diagrammet)

.vilseledande eller falsk information 27% 32% 22%

..innehalla kréankningar, hat eller hot 50% 26% 10%

100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Lutar mest at A Haller helt med A Lutar mest 4t B . Haller helt med B
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Totalt svarar tre fjardedelar (76 procent) att de helt haller med eller lutar at att
sociala medieplattformar borde fa ta bort politiska inlagg som de beddémer innehaller
krankningar, hat eller hot.

En majoritet (59 procent) lutar dven at att sociala medier bor fa ta bort politiska
inlagg som de bedomer innehéller vilseledande eller falsk information. Nar det
galler inlagg innehallande vilseledande eller falsk information ar opinionen daremot
inte fullt lika tydlig. En betydligt mindre andel haller med helt och hallet i att
sociala medier bor beddma och ta bort politiska inldgg med falsk eller vilseledande
information jamfort med om inlagget beddms innehalla krankningar, hat eller hot.
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Narmare 6 av 10 anser att sociala medieplattformar borde fa ta
bort politiska inlagg som de bedémer innehaller desinformation

Diagram 4.2 nedan visar hur internetanvandarna staller sig till sociala mediers
ansvar att hantera politiska inlagg som beddms innehélla vilseledande eller falsk
information.

Internetanvandarna har tagit stallning till foljande alternativ:

e Alternativ A) Sociala medieplattformar borde fa ta bort politiska inlagg som de
beddmer ar vilseledande eller falska

e Alternativ B) Sociala medieplattformar borde inte f& bedéma om politiska inlagg ar
vilseledande eller falska och déarmed inte fa ta bort dem

Diagram 4.2, Bas: Internetanvéandare 18+ &r, Fréga: Vilket av féljande pdstdende stdémmer bast
Overens med din asikt? A) Sociala medieplattformar borde fa ta bort politiska inlédgg som de
beddmer ar vilseledande eller falska B) Sociala medieplattformar borde inte f& bedéma om
politiska inlégg ar vilseledande eller falska och darmed inte fa ta bort dem, Valspecial 2022

(Notera att svarsalternativet “kan/vill ej ta stallning” inte redovisas i diagrammet)

BEDOMA OCH TA BORT POLITISKA INLAGG MED FALSK ELLER VILSELEDANDE INFORMATION

Internetanv 18+ ar 27% | ‘32% | 22% | .
Man 28‘% | 27% 24% | -
I | [
Kvinna 26% 37% 20% I5%
Forstagangsvaljare ‘ 20% 42‘% 25% | .
Pensionar 24%‘ ‘32% 22% | .
I | [
Grundskola 28% 30% 28% .

Gymnasium 26% 29% 23% -
| |
Hogskola 28% 37% 19% .
| |

Stort politiskt intresse 28% 30% 22% -
I | |
Lagt politiskt intresse 29% 30% 21% I4%
100% 80% 60% 46% 26% O;A) 26% 40% 60% 80% 100%
Lutar mest at A Haller helt med A Lutar mest &t B . Haller helt med B

Totalt anser cirka 6 av 10 att sociala medier borde fa ta bort politiska inlagg som de
bedomer innehaller vilseledande eller falsk information. En tredjedel anser istallet
motsatsen, det vill sdga att sociala medier inte borde f& beddma om innehallet ar
falskt eller vilseledande och alltsa inte fa ta bort dessa politiska inlagg.

Inom samtliga grupper uppger en majoritet att de haller med eller lutar &t att
sociala medier bdr ta bort politiska inlagg som de beddémer innehaller vilseledande
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eller falsk information. Bland man och personer med gymnasieutbildning anser
daremot en storre andel att sociala medier inte ska beddma om politiska inlagg ar
falska eller vilseledande (alternativ B) jamfort genomsnittet.

Vi kan aven se att en stérre andel personer med ett stort politiskt intresse haller
med alternativ B - det vill saga, att sociala medier inte ska beddma om politiska
inlagg innehaller vilseledande eller falsk information (35 procent). Det beror framst
pa att personer med stort politiskt intresse i hogre grad tar stallning i fragan.

Drygt 8 av 10 kvinnor vill att sociala medier ska fa ta bort politiska
inldgg som beddms innehalla kréankningar, hat eller hot

Diagram 4.3 nedan visar hur internetanvandarna staller sig till sociala mediers ansvar
att hantera politiska inlagg som beddms innehélla krankningar, hat eller hot.

Internetanvandarna har tagit stallning till tva alternativ:

e Alternativ A) Sociala medieplattformar borde fa ta bort politiska inlagg som de
bedomer innehaller krankningar, hat eller hot

e Alternativ B) Sociala medieplattformar borde inte f& bedéma om politiska inlédgg
innehaller krankningar, hat eller hot och darmed inte fa ta bort dem

Diagram 4.3, Bas: Internetanvandare 18+ ar, Fraga: Vilket av foljande pastdende stammer
bast dverens med din &sikt? A) Sociala medieplattformar borde & ta bort politiska inldgg som
de beddmer innehaller krankningar, hat eller hot. B) Sociala medieplattformar borde inte fa
beddma om politiska inldgg innehaller krankningar, hat eller hot, Valspecial 2022 (Notera att

svarsalternativet “kan/vill j ta stallning” inte redovisas i diagrammet)

BEDOMA OCH TA BORT POLITISKA INLAGG MED KRANKNINGAR, HAT ELLER HOT

26% 10% .

\
24%

Internetanv 18+ &r
Man
28%

Kvinna

Forstagangsvaljare

Pensionar 23%
[
Grundskola 26%
[
Gymnasium 25% 12% .
[
Hogskola 26% 8% I 5%

27% 13% .

[
19% 6%' 2%

Stort politiskt intresse

Lagt politiskt intresse

100% 80% 60% 40% 20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Lutar mestat A [ Haller helt med A Lutar mestat B[] Haller helt med B
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Totalt anser tre fjardedelar (76 procent) att sociala medier borde fa ta bort politiska
inlagg som de beddmer innehaller krankningar, hat eller hot. Endast en sjattedel
(17 procent) anser motsatsen, det vill saga att sociala medier inte borde f& bedoma
om politiska inlagg innehaller krankningar, hat eller hot och darmed inte f& ta bort
dem.

Inom samtliga grupper uppger de flesta att de haller med eller lutar &t att sociala
medier bor fa ta bort politiska inldgg som beddms innehalla krankningar, hat eller
hot.

Kvinnor och hogskoleutbildade uppger i hogre utstrackning att de tycker att
sociala medier ska f& ta bort politiska inldgg som beddms innehalla krankningar, hat
eller hot.

Bland man anser en nagot stdrre andel att sociala medier inte ska f& beddéma om
politiska inlagg innehaller krankningar, hat eller hot (alternativ B). Dock anser en
betydande majoritet av mannen, 7 av 10, att plattformarna ska f& beddma och ta
bort politiska inlagg med krankningar, hat eller hot.

Vi kan aven se att det ar ndgot vanligare bland personer med ett stort politiskt
intresse att halla med alternativ B - det vill saga, att sociala medier inte ska f
beddma om politiska inlagg innehaller krankningar, hat eller hot och darmed inte fa
ta bort dem (22 procent). Det beror delvis pé att personer med stort politiskt intresse
i hdgre grad tar stallning i fragan.

Sociala mediers ansvar for politiskt innehall ar en vattendelare

Vilken roll och ansvar sociala medier bor ta for det politiska innehallet pa sina
plattformar ar en tydlig vattendelare bland internetanvandarna.

| undersokningen har deltagarna fatt svara pa hur de tror att internet kan
anvandas for att vacka politiskt engagemang och fa fler att vilja bli delaktiga i det
politiska samtalet. Nagra av fritextsvaren exemplifierar hur resonemang i frégan om
plattformarnas ansvar for det politiska innehallet gar isar.
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"Tycker det dr léskigt hur sociala medier anvdnds for att pdverka och
polarisering, ffa i stora stater utomlands men dven i Sverige. Tror det behdvs
starkare regleringar for att undvika polariseringsproblematiken, och hdrdare
modererade forum ddr man kan diskutera politik med sansad ton. Internet och
sociala medier dr ett for kraftfullt verktyg for att pdverka folks dsikter for att
f& snurra fritt helt utan kontroll.”

- Kvinna, 29 ar

"Kanske ett mer 6ppet svenskt forum, som Flashback men utan alla troll.
Problemet med t.ex. Facebook dr att sG mycket dr suboptimerat pd svenska -
sett mycket kommentarer pd sistone om helt vanliga inldgg som blir blockade
av botar.”

- Kvinna, 31 ar

"Det fria ordet och yttrandefrihet mdste fortsdtta att vara en viktig plattform

foér demokratin i samhdllet. Ifall sociala medier dr falska och vilseledande dr i
hég grad ndgot som individen sjcilv mdste bedéma. Det finns mdnga politiker
och journalister som granskar det som skrivs och sdgs i sociala medier, ndgot
som de i 6kande grad mdste fortsétta med.”

- Man, 58 ar

"Att forum modereras, folk ska inte kunna sitta och hota, hata och dyl, om det
dr bdttre ordning tror jag fler vettiga dialoger skulle ske, nu dr det knappt l6nt
att sdga ndgot..”

- Kvinna, 35 ar

"“Tydliga ramar fér vad som gdller nér man deltar i det politiska rummet, vilket
innebdr tyvdrr en hdrdare kontroll pd de som deltar. Att stoppa inléigg som
innebdr hat och hot eller férnedring skall inte kunna gé igenom.”

- Kvinna, 75 ar

"“Internet dr ett fantastiskt verktyg for att fd fler att bli intresserade av politik,
men som med det mesta sd ligger det pd individen hur man vdljer att ta in och
bearbeta informationen som finns dér. Man mdste inse att alla har en agenda
och det ér dédrmed viktigt att héra allas sidor och inte bli férblindad av
information som éverensstdmmer med det man sjélv tycker och gillar. Censur
dr ddremot fel vdg att gd, sa ldnge ingen enskild individ blir drabbad pg ett
negativt satt. Vi dr alla vuxna ménniskor och kan hantera information - det ér
inget nytt, det dr bara att all information ar mer ldttillgdnglig én tidigare.”

- Man, 39 ar
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Vagen framat for det politiska
samtalet pa natet

Hur kan internet vacka politiskt intresse och framja engagemang?

| undersokningen har deltagarna fatt svara pa hur de tror att internet kan anvandas
for att vacka politiskt engagemang och fa fler att vilja bli delaktiga i det politiska
samtalet.

Fritextsvaren vittnar om en delad bild av politikens roll p& natet pa flera plan.
Skillnaderna ligger bland annat i synen pé internets potential att framja det politiska
samtalet, dar vissa anser att natet framst skapar polarisering och inte bidrar till
politiken. Andra lyfter i stallet fram en 6kad mojlighet att driva politiska sakfragor
och skapa forum dar fler far mojlighet att engagera sig.

Manga uppmarksammar just sociala mediernas potential att vacka engagemang
genom att bade sprida information och tillgdngliggdra den politiska debatten for fler.
Manga ser internet i stort, och sociala medier specifikt som plattformar for att

vacka engagemang och intresse framst hos unga.

Samtidigt kommer aven kritiska roster som poangterar att sjalva grundstrukturen
for samtalsklimatet ar problematiskt, dar plattformarna upplevs gynna konfrontation
snarare an framja meningsfulla utbyten av &sikter.

Vissa tar aven upp natets potential att skapa plattformar for dialog mellan
medborgare och politiker. Har namns aven mdjligheten att skapa kortare
beslutsvagar och 6ka medborgarnas paverkansmojligheter for exempelvis lokal- och
regionalfragor.

“Sociala medier kan anvdndas fér att VALKOMNA fler in i politiken. Mdnga
vdgar/orkar nog inte engagera sig politiskt for att det verkar som ett fér stort
dtagande och de blir rédda for att det ska vara komplicerat och stélla héga
krav pden.”

- Kvinna, 19 ar

"Eftersom sd mdnga anvdnder ndtet idag sd dr det [dtt att diskutera med
andra och fé andras tankar om ndgot man undrar éver.”
- Kvinna, 49 ar

“Internet har hjdlpt funktionsnedsatta att kunna vara mer aktiva och sprida
information om vdra funktionshinder. Det har ocksd gjort att vi kan vara mer
politiskt aktiva och engagera andra i véra frégor.”

- Kvinna, 26 ar
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‘Jag tror att digitala miljcer kan f& yngre generationer att engagera sig.
Politiken behéver modernisera sig. |[Dock kategoriserar jag ménniskor till 1 av
2 grupper: (1) de som hdver ur sig sin dsikt utan att ténka pd hur budskapet
tas emot. Eller (2) de som dr for svaga retoriskt for att vdga eller kunna

ta debatten. Detta leder till “keyboard crusaders” som kan hdrja fritt 6ver
internet och fokuserar mer pd att férmedla sin dsikt och bevisa den dn att féra
en hederlig debatt eller att féra ett gott samtal.”

- Man, 25 ar

"Diskussionsforum tex i olika Facebookgrupper kan vdcka idéer och intresse
for politik. En fara med detta kan dock vara den hdrda tonen i vissa grupper
och diskussionstrddar av detta slag som likvdl kan skrdmma bort mdjligt
intresserade individer.”

- Kvinna, 26 ar

"Mindre debatt och mer samtal.”
- Kvinna, 37 ar

"Man fér upphdra med att stdmpla oliktéinkande som frédmlingsfientliga,
klimatskeptiker mm.”
- Man 59, ar

"Malet méste vara att fa till en djup och kunnig debatt. Detta kraver ett mer
utvecklat forum. Det ar av storsta vikt att detta sker inom en saker aktor. Att
Overldta moderering av forum till dagens sociala medier aktdrer vore att l&mna
over demokratin i oseridsa hander.”

- Man, 32 ar

"Skapa forum fér konstruktiva diskussioner om sakfrdgor ddr alla
hatkommentarer plockas bort."
- Kvinna, 42 ar

"T.ex. genom att chatta med politiker pa ndétet. "
- Man, 46 ar
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"Det dr bra for partier att kunna bilda sig en uppfattning om allmdénhetens
dsikter i olika frédgor som partierna har, exempelvis ér jag med i olika
socialdemokratiska grupper och ibland har de frdgestdllningar som “vad
anser du dr den viktigaste fradgan infor valet?” sGddant tycker jag dr bra.”

- Man, 30 &r

“Internet dr jdttebra for att ng ut med information om vad som hénder i
politiken till personer som inte hade tagit reda pd det sjélva annars. Genom
att politiker anvdnder sociala medier ddr det dr oppet att diskutera, s far
man en bra inblick i vad det finns fér fér-och motargument i olika frdgor.
Forutsdttningen mdste vara att dven de som inte tycker likadant syns och far
sdga sitt utan att t.ex. blockas (om de inte dr otrevliga sdklart). Det blir som
att hdlla en debatt men i sociala medier vilket kan nd ut till ménga fler.”

- Kvinna, 21 ar

"Medborgardemokrati lokalt och nationellt. Dvs. att politiker kan nd ut till
medborgarna, inhdmta folkets dsikter betr. olika/Idmpliga frégor. Aven om vi
var 4:e dr vdljer vdra representanter finns det anledning att inhdmta folkets
dsikter i en fordnderlig varld. "

- Kvinna, 47 ar

"Lokal- och regionalpolitiska (kommun/region-nivd) omréstningar,
medborgarférslag mm.”
- Man, 64 ar

"Lokala frdgor som rér t.ex. miljé och skola borde medborgarna kunna
diskuteras med partierna innan beslut for att kunna bidra med synpunkter. "
- Man, 52 ar
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Metodbeskrivning: Svenskarna
och internet - Valspecial 2022

Valkommen till rapporten Svenskarna och internet - Valspecial 2022,
Detta ar en delrapport till den arliga rapporten Svenskarna och internet
som satter stralkastarljuset péa internet som en politisk arena. Med
undersokningen vill vi bidra med fakta och insikter om hur anvandningen
av internet i Sverige utvecklas kopplat till politik. Vi vill ge forutsattningar
till att digitaliseringen av det svenska samhallet och naringslivet sker pa
valinformerad grund. Har ska vi kort presentera viktig information om hur
denna delrapport ar genomford.

Bakgrund och syfte

Hosten ar 2022 ar det aterigen dags for den svenska befolkningen att ga till
valurnorna. | samband med valaret slapper Internetstiftelsen denna delrapport som
ldgger fokus pa internets viktiga roll i det demokratiska samhallet, Svenskarna och
internet - Valspecial 2022.

Syftet med studien ar att belysa den roll internet har bade for att sprida politiskt
innehall och som plattform for politiskt deltagande och engagemang. Vi vill med den
har rapporten bidra med 6kad kunskap om anvandarnas beteenden, attityder och
agerande i den politiska arenan pa natet.

Undersdkningen fokuserar bland annat pa hur den internetanvandande delen
av befolkning konsumerar politiskt innehall. Studien djupdyker aven i det politiska
samtalet pd natet; vilka deltar, var diskuteras politik och vilka @mnen florerar? Men
med internets alla goda sidor, kommer aven en baksida. Hur vanligt &r hard kritik,
hat och hot kopplat till politiska asikter? Hur utbredd ar oron for desinformation infor
valet och vilken roll tycker egentligen internetanvandarna att sociala medier bor ta
for innehéllet pa sina plattformar?

“Svenskarna och internet - Valspecial 2022” &r en fristdende delrapport fran var
huvudrapport “Svenskarna och internet”.

Andrade frageformuleringar

Arets valspecial bygger pa en fristdende studie, dar stérre delen av frégorna ar
helt nya infor valdret 2022. | ndgra fall har liknande fragor stéllts i Svenskarna och
internet - valspecial 2018. Forandringar i metod och frageformular goér daremot att
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jamforelser bor géras med viss forsiktighet. Dar det ar mojligt, jamfors trender i arets
rapport med resultat fran valaret 2018.

Metod och urval

Datainsamlingen for Svenskarna och internet - Valspecial 2022 har genomforts i
Novus webbpanel, dven kallad Sverigepanelen. Novus Sverigepanel bestar av cirka
50 000 aktiva medlemmar i huvudsak aldern 18-89 ar, men aven i viss man 90+ ar,
spridda over hela landet.

Infor undersdkningen drog Novus ett stratifierat urval ur sin webbpanel i
malgruppen allmanheten 18+ &r. Totalt genomfdrdes 3 023 intervjuer under perioden
16-29 december 2021. Deltagarfrekvensen uppgick till 55 procent.

Resultaten i studien ar viktade mot kdnda populationstal (enligt SCB) med
avseende pa kon, alder, utbildning, geografi (NUTS2), parti i valet 2018.

Rekryteringen till Novus webbpanel sker med obundna slumpmassiga urval
bland allmanheten framst via telefonintervjuer men aven genom sms-inbjudan eller
postalt utskick. Novus vérdar sin webbpanel genom sé kallad Panel Management. Det
innebar bland annat att Novus ser till att respondenterna inte kan delta i féor manga
undersokningar under en kort period, och inte heller i flera liknande undersokningar.

Notera att internetanvandarna i allmanhetsundersdkningar som denna ar den
svensktalande internetanvandande delen av befolkningen som ar formogna att svara
pa en undersokning pa webb. Det innebar att man inte f&r med de som (&nnu) inte
beharskar det svenska spréket, de som lider avdemens, har las- och talsvarigheter
eller av andra skal inte kan svara eller nés.

Om Novus Group International

Novus Group International ar ett analys- och undersokningsféretag som grundades
2006 och har sitt huvudkontor i Stockholm. Bolaget ar noterat pa Spotlight Stock
Market. De ar medlem i Esomar -European Society for Opinion and Market Research
- och féljer branschens anvisningar om god undersokningsetik.

Om Internetstiftelsen

Internetstiftelsen ar en oberoende, affarsdriven och allmannyttig organisation.

Vi verkar for ett internet som bidrar positivt till manniskan och samhallet. Vi
ansvarar for internets svenska toppdoman .se och skoter drift och administration av
toppdomanen .nu. Intédkterna fran affarsverksamheten finansierar en rad satsningar
i syfte att mojliggora att manniskor kan nyttja internet pa basta satt, och stimulera
kunskapsdelning och innovation med inriktning pa internet.
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Forfattare

Svenskarna och internet - Valspecial 2022 ar skriven av Freja Blomdahl, Insight
Manager, med hjalp av Jenny Andersson, Insight Manager och Jakob Back, Digital
Content Specialist, pa Internetstiftelsen.

Upphovsratt

Texten och bilderna i Svenskarna och internet - Valspecial 2022 skyddas enligt lag
om upphovsratt och tillhandahalls med licensen Creative Commons, Erkannande 4.0
Internationell.

Graferna i rapporten tillhandahalls med Creative Commons licensen CCO 1.0
Universiell.
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Sociala medier ar en viktig kalla till politisk information och en
plats dar alla utom de aldsta diskuterar politik. Men ett hart
debattklimat far manga att begransa sig i det politiska samtalet,
och informationen pa sociala medier beddms inte som sarskilt
trovardig.

Denna delrapport av Svenskarna och internet handlar om
internet som en politisk arena. Syftet ar att belysa den roll
internet har bade for att sprida politiskt innehall och som
plattform for politiskt engagemang.

Svenskarna och internet ar en studie som genomfors av
Internetstiftelsen. Med undersokningen vill vi bidra med fakta
och insikter om hur anvandningen av internet i Sverige utvecklas.
Vi vill ge forutsattningar till att digitaliseringen av det svenska
samhallet och naringslivet sker pa valinformerad grund.
Internetstiftelsen ar en oberoende, affarsdriven och allmannyttig
organisation. Vi verkar for ett internet som bidrar positivt
till manniskan och samhallet. Vi ansvarar for internets
svenska toppdoman .se och skoter drift och administration
av toppdomanen .nu. Intéakterna fran affarsverksamheten
finansierar en rad satsningar i syfte att mojliggéra att manniskor
kan nyttja internet pa basta satt, och stimulera kunskapsdelning
och innovation med inriktning pa internet.

Exempel pa vara satsningar ar:

— Den arliga undersokningen Svenskarna och internet
— Start- och motesplatsen Goto 10

— Folkbildningssatsningen Internetkunskap

— Det digitala museet Internetmuseum

— Larresursen Digitala lektioner

— Konferensen Internetdagarna

— Matverktyget Bredbandskollen
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