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Checklista for journalister som skriver om
Svenskarna och internet — Valspecial 2022

Den har checklistan innehaller ett antal fragor som journalister och media bor stélla till en
undersokning for att kunna vardera den pa ett korrekt satt. Checklistan ar baserad pa den checklista
som SMIF (Svenska marknadsundersokningsforetag) tagit fram i samarbete med Statistikframjandet
och Surveyforeningen. https://www.smif.se/checklista-for-journalister/

1. Vem betalade fér undersékningen?

Internetstiftelsen har finansierat hela undersékningen.

2. Vad var syftet med undersdékningen?

Svenskarna och internet - Valspecial 2022 &r en delrapport till den arliga rapporten Svenskarna och
internet som &r en av Sveriges stérsta individundersékningar om internetanvandning och har
genomforts sedan ar 2000. Denna delrapport satter stralkastljuset pa internet som en politisk arena.
Med undersdkningen vill vi bidra med fakta och insikter om hur anvandningen av internet i Sverige
utvecklas kopplat till politik. Vi vill ge forutsattningar till att digitaliseringen av det svenska samhéllet
och naringslivet sker pa valinformerad grund.

3. Vem genomférde undersékningen?
Undersdkningsféretaget Novus Group har genomfort datainsamlingen till undersékningen Svenskarna
och internet — Valspecial 2022 pa uppdrag av Internetstiftelsen.

4. Hur manga deltog i undersékningen?
Antalet respondenter uppgick till n=3023.

5-6. Hur rekryterades intervjupersonerna till den har undersokningen? / Vilken population
avser urvalet?

CAWI (webb — Novus Sverigepanel)

Novus Sverigepanel (webb) bestar av cirka 50 000 aktiva medlemmar i huvudsak aldern 18—89 ar,
men aven i viss man 90+ ar, spridda over hela landet. Rekryteringen till webbpanelen sker med
obundna slumpmassiga urval bland allménheten frAmst via telefonintervjuer men &ven genom sms-
inbjudan eller postalt utskick.

7. Nar genomférdes undersékningen?
Svar: Faltperioden agde rum under perioden 16—29 december 2021.
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8. Ar resultatet baserat pa alla deltagarnas svar eller bara en del av svaren?
Deltagarfrekvensen uppgick till 55 procent.

9. Hur genomfdérdes undersokningen (mobil, internet, telefon, hemma-hos, fraga pé stan, etc.)?
CAWI/Webb i Novus Sverigepanel (For mer info, se punkt 5-6)

10. Vilka fragor stalldes och i vilken ordning?
| rapporten ingar foljande 4 kapitel:

1. Politisk information och budskap pa néatet
2. Det politiska samtalet pa natet

3. Hinder for det 6ppna samtalet

4. Plattformarnas ansvar och vagen framat

Se vilka fragor som ingar i denna rapport i tabellbilagorna respektive i formularet pa "Svenskarna och
internets” webbplats, www.svenskarnaochinternet.se.

11. Var resultatet viktat?

Ja, resultaten ar viktade mot kanda populationstal (enligt SCB) med avseende pa kon, alder,
utbildning, geografi (NUTS2), parti i valet 2018. Detta for att korrekt kunna spegla rikets
sammansattning.
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