INTERNET W
STIFTELSEN

Checklista for journalister som skriver om Svenskarna
och internet 2019

Den har checklistan innehaller ett antal frdgor som journalister och media bor stalla till en
undersokning for att kunna vardera den pa ett korrekt satt. Checklistan ar baserad pa den checklista
som SMIF (Svenska marknadsundersokningsféretaq) tagit fram i samarbete med Statistikframjandet
och Surveyféreningen.

1. Vem betalade for undersdkningen?

Internetstiftelsen har finansierat hela undersékningen. Las mer om Internetstiftelsen.

2. Vad var syftet med undersékningen?

"Svenskarna och internet” &r en av Sveriges stdrsta individundersdkningar om internetanvandning och
har genomférts sedan ar 2000. "Barnen och internet” ar en delundersokning i Svenskarna och
internet. Understkningens syfte ar att vara oberoende och kostnadsfritt beslutsunderlag.

3. Vem genomfdrde undersékningen?
Undersokningsforetaget Origo Group genomfér arligen undersokningen "Svenskarna och internet” pa
uppdrag av Internetstiftelsen.

4. Hur manga deltog i undersékningen?
Undersokningen bestar av tva delar, vuxenundersokningen 16 ar och aldre (ingen 6vre grans)
respektive ungdomsundersékningen 11-15 ar dar foraldrar lamnar samtycke till att deras barn deltar.

| vuxenundersokningen har 2 705 svar kommit in fran personer fodda 2002 eller tidigare.

| ungdomsundersokningen har 297 svar kommit in fran personer fddda 2003-2008.

5. Hur rekryterades intervjupersonernatill den har undersékningen?
Rekrytering av deltagare gors genom stratifierade urval styrda av alder och kon for att sakerstalla en
jamn representativitet pa dessa variabler.

Urvalen bestélls via SPAR och Marknadsinformation i Sverige. Spar ar statens personadressregister
som nu handhas av Skatteverket. Det &r ett offentligt register som omfattar alla personer som ar
folkbokforda i Sverige, bade svenska och utlandska medborgare.

En del av intervjuerna kommer ocksa fran en sa kallad revolving panel. Det innebar att grunden utgors
av en panel av manniskor som intervjuas ar efter ar. En del i panelen faller dock ifr&n av olika skal, till
exempel att de inte vill vara med langre eller att de har flyttat, bytt namn eller av andra anledningar ar
svara att fa tag pa. Darfor tillkommer ett nytt urval av méanniskor varje ar som ska fylla upp bortfallet i
panelen. De utgor ocksa en kontrollgrupp som gor det maojligt att kontrollera for paneleffekter. Syftet ar
att det totala urvalet av manniskor som intervjuas varje ar ska vara representativt for befolkningen

16+ ar (ingen Gvre grans).

| delmalgruppen 11-15 ar kontaktas foraldrarna som far ge sitt samtycke till att deras barn deltar. Efter
att ha givit sitt samtycke, besvarar foraldern forst nagra fragor och later sedan sitt barn besvara
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ungdomsfragorna. | den handelse foraldern har mer &n ett barn i aldersintervallet &r det foraldern som
valjer vilket barn som ska besvara undersdkningen.

6. Vilken population avser urvalet?
Vuxenundersokningen: Alla personer som &r folkbokforda i Sverige och fodda senast ar 2002 bade
svenska och utlandska medborgare.

Ungdomsundersdkningen: Alla personer som ar folkbokférda i Sverige och som har barn fédda 2003-
2008, bade svenska och utlandska medborgare.

7. Nar genomfdrdes undersdkningen?
Undersokningen genomfordes i kvartal ett, februari till mars, ar 2019.

8. Hur genomfordes undersokningen (mobil, internet, telefon, hemma-hos, fraga pa stan, etc.)?
Undersdkningen genomférdes via webb och via telefonintervjuer.

Brev med information om undersékningen och inbjudan med lank till att besvara undersékningen via
webbformular skickades ut till cirka hélften av deltagarna. De som efter en viss tid inte hade besvarat
webbenkaten fick tva paminnelser via sms. Efter ytterligare en tid blev de som inte besvarat enkéaten
uppringda och en intervju via telefon genomfordes. Likasa kontaktades det resterande urvalet via
telefon. Telefonintervjuer genomférdes till dess att nara 3000 intervjuer hade inkommit.

| rets vuxenundersokning ar det 57% som deltagit i undersokningen via webbenkéat och 43% per
telefon.

| delmalgruppen ungdomar 11-15 ar, dar foraldrar lamnar samtycke till att deras barn deltar, ar det

57% som deltagit i undersékningen via webbenkét 43% per telefon.

9. Vilka fragor stalldes?
Se frageformular.

10. | vilken ordning stalldes fragorna (kan ordningen ha paverkat hur deltagarna svarade)?
Se frageformular.

11. Ar resultatet baserat pa alla deltagarnas svar eller bara en del av svaren?

Resultaten ar baserad pa alla deltagares svar for deltagare som ar fodda fram till och med ar 2002.
For deltagare fodda ar 2003-2008 har fragor stallts till ett utokat antal deltagare varfor enbart en
delmangd ingér i redovisningen av totalen. For deltagare fodda 2003-2008 (ungdomsundersokningen)
ar enbart de fddda 2003-2006 med i huvudrapporten "Svenskarna och internet 2019”.

a. Om bara en delmangd, hur manga och varfér?

For deltagare fodda &r 2003-2008 (ungdomsundersokningen) ar enbart de fodda ar 2003-2006 med i
huvudrapporten "Svenskarna och internet 2019”, detta eftersom vi har en undre grans pa 12 ar
(baserat pa alder 31 december aret fore undersokningen genomfors) for redovisningen i
huvudrapporten.
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Alla de som ar fodda 2000-2008 ingar i rapporten "Barnen och internet 2019” tillsammans med
intervjuer med foraldrar till barn 0-10 ar.

12. Var resultatet viktat?
Nej.
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